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中国建设银行 

所属行业：金融类 
参选类别：数字营销最具创新精神品牌 

品牌简介 

中国建设银行龙卡信用卡是拥有 9000 万客户的信用卡品牌，坚持以客户为中心的理念，为客户提

供专业的金融服务和便捷的支付体验。龙卡家庭挚爱卡、全球热购卡、腾讯游戏卡等多个系列百余

种信用卡产品，满足客户境内外交易、家庭关爱、分期理财等多种消费需求。龙卡星期六、境外消

费返现等特色优惠及多款分期产品帮助客户轻松理财，智慧消费。 

2019 年数字营销创新性表现 

携手喜马拉雅探索付费内容营销价值，深挖不同付费 IP 的粉丝圈层，在收听场景中深度渗透。 

代表案例  

案例一【刘慈欣联名信用卡】 

借势大热 IP《流浪地球》打造刘慈欣联名信用卡，升级收割“三高”科幻迷粉丝圈层。以《刘慈欣

的思想实验室》节目兑换码作为开卡权益吸引转化。为了最大化深耕原生 IP 价值促进开卡增长。 

搭载 9 月开学季“思想进化”超级流量，打造了由刘慈欣亲自坐镇的“龙卡思想博物馆”，开设商

业、文化、艺术、科技四个展馆，并特邀秦朔、郦波、顾爷、汪诘四位名人分别进驻，就节目中相

应领域原生话题与刘慈欣展开“云对话”。 

项目总体事项 8 亿+曝光，总点击量达到 480 万+；有 380 万以上人次参与了“龙卡思想博物馆”

互动活动，到站互动参与率达到 79%。 
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案例二【邓伦有声广播剧合作】 

- 头部内容+顶流明星，深度绑定顶流明星邓伦有声剧首秀《面具之下》，收割粉丝的同时更强烈

触动有声剧重度听众。 

- 创意品牌内容植入+付费节目独家解锁+邓伦蜜声宠粉晚安 call 等多重独家宠粉福利，撬动粉丝

经济引流开卡。 

- 借势喜马拉雅 123 年度平台活动，打造超级流量，实现 1.2 亿曝光，410 万活动专场引流。 
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