
第 11 届金鼠标数字营销大赛

#BMW 1系音乐先声王嘉尔#社会化营销

广 告 主：BMW

所属行业：汽车

执行时间：2019.02.14-03.18

参选类别：社会化营销类

营销背景

BMW 推出全新 1 系三厢 M 运动版车型，计划于 2 月 14 日情人节上市。除制造曝光，博取关注的

目的外，作为 1 系热门入门级车型，还需要迎合年轻消费者喜爱，年轻化品牌形象。所以 BMW 此

次首次合作流量明星王嘉尔以破壁年轻圈层，同时，王嘉尔将出演全新 BMW1 系广告大片，发布

MV《Bimmer Ride》，并参加“先生车库”快闪店活动。

挑战：流量明星在微博平台通常以“发博文、做话题、拍视频”的形式进行社交合作，但现如今流

量明星身兼多个品牌合作，粉丝注意力被稀释，品牌要如何脱颖而出？

营销目标

新 BMW1 系希望借势流量明星，实现三大目标：

1、在社交平台借势流量明星，全面提升社交热度 ，吸引关注。

2、与更多年轻用户沟通，年龄下探实现车型年轻化。

3、撬动粉丝经济蛋糕，车型圈粉，实现粉丝变现。

策略与创意

在微博平台中王嘉尔强大的粉丝流量基础上，通过数据洞察，圈定王嘉尔独特的“宠粉狂魔”属性

与粉丝更爱“爱豆宠粉”的行为特征，在 2 月 14 日情人节这个特殊的甜蜜时刻，为新 BMW 1 系

定制专属的沉浸体验式“宠粉营销”。

以#BMW 1 系音乐先声王嘉尔#为传播阵地，配合微博产品全面覆盖粉丝行为路径，拦截明星流量，

将车型与明星捆绑，撬动粉丝经济实现转化。

执行过程/媒体表现
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1、 王嘉尔携 BMW 高调现身，开机首霸屏。
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2、进入关注流，《Bimmer Ride》实现精神安利。

3、超话+搜索+评论+小卡片，BMW 1 系霸占粉丝追星路径。
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4、话题阵地与搜索路径 BMW 1 系与明星强势捆绑。

5、直播释放车型亮点，实现粉丝转化。
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视频链接：http://www.iqiyi.com/w_19sb62rdml.html

营销效果与市场反馈

1、新 BMW 1 系占据情人节微博商业流量 C 位，总曝光量达 1.4 亿，阅读量提升 41 倍。

2、车型与王嘉尔强势关联，渗透明星热度“无处不在”。从热搜到话题页强势锁定，拦截明星相关

热点 100+。

3、成功抢占明星粉丝关注圈，跻身热议中心。车型提及量提升 807 倍，王嘉尔粉丝贡献互动量的

81%。

4、成功撩动其他合作品牌主动“蹭热度”，同期合作的 Fendi 也来调皮互动。

5、新 1 系成功破壁年轻圈层，圈粉明星粉丝。30 岁以下人群从 76%上升到 94%，从原来的精英

群体，新增喜爱时尚、运动、音乐的年轻群体，且 17%新增用户来自王嘉尔粉丝。

6、车型社交印象刷新，成为用户【期待 惊喜 喜欢】的车型。

7、网友表现出重度喜爱与购买意向，实现高效转化。

8、王嘉尔粉丝成为“自来水”，至此仍在为车型打 call。

数据来源：新浪全景大数据 2018.11-2019.3
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