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英菲尼迪“年味制造官”春节情感社会化场景营销

广 告 主：英菲尼迪

所属行业：汽车

执行时间：2019.01.15-02.28

参选类别：社会化营销类

营销背景

英菲尼迪 QX60 作为一款 7 座豪华 SUV，主攻注重情感和生活的中产高知家庭，春节作为热点节

日，各个品牌纷纷上演营销大戏，却总是用“催情”“促销”“博观众一笑”这些套路，用户难免渐

渐失去兴趣，英菲尼迪如何突破套路，打造春节营销新招式是一个大挑战。

营销目标

希望通过借势营销传递品牌形象——“家是开始的地方”，制造情感共鸣，提升目标用户品牌好感

度。

策略与创意

将节目明星嘉宾与品牌深度捆绑，利用视频的形式塑造品牌形象；同时利用明星互动的形式，利用

平台社交属性，打造品牌与用户深度连接，共庆新年的场景。

执行过程/媒体表现

1、根据品牌形象锁定家庭形象强的明星阵容，拍摄“年味”系列场景视频，将英菲尼迪家庭情感

形象与春节传统习俗情怀深度捆绑，并且明星影响力制造视频播放流量。

2、结合年味传统文化，联动明星掀起社交互动，比如品牌代言人和匠人剪出英菲尼迪车型窗花、

林依轮送出亲制年夜饭辣酱、猪八戒演员送出生肖猪浪。

3、制造#家是开始的地方#热门话题，发布视频内容及互动活动。

4、定制品牌结合年味的内容海报，利用汽车圈文化圈 KOL 传播。
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英菲尼迪化身‘年味制造官’
激活春节情感营销新燃点
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结合年味传统习俗
定制品牌创意互动
拉近用户沟通距离
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结合英菲尼迪车型
定制视觉海报
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营销效果与市场反馈

1、明星年味场景视频获得 9200W 播放量，#家是开始的地方#话题突破 1 亿阅读，登上热搜榜 TOP3，

英菲尼迪品牌社交声量百倍飙升，成功抢占社交认知份额。

2、@英菲尼迪中国品牌官微借助年味营销影响力实现提升，积累大量目标用户群，节目明星粉丝

与品牌兴趣人群重合率实现 10 倍的提升。

3、“团圆”“年味”“家庭”等感性词云导入用户社交印象中，成功抢占社交心智份额。


