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#我们官宣一周年#广汽丰田 C-HR 热点营销

广 告 主：广汽丰田

所属行业：汽车

执行时间：2019.06.22-06.30

参选类别：话题营销类

营销背景

根据用户调研结果显示，用户对 C-HR 产品力感知尚未建立，更多扔停留在车型的外观、潮流标签

上；在购买场景下，价格往往成为制约成交的门槛。

营销目标

需要达成的目标是上市一周年来临之际，稳定车型高价值标签，提升消费者购买意愿。针对广泛用

户，打消消费者顾虑，突破价格门槛，传递 C-HR 高价值认知，提升购买意向。

策略与创意

本次传播上市一周年 X 车主故事双线并行：

1、周年线方面，延续上市话题#C 姓网红被表白#，再造噱头性娱乐话题#我们官宣一周年#，借助

微博热搜资源+热点视窗资源+圈层 KOL，强势卷入受众讨论，制造周年上市声势；

2、车主线方面，建立专属车主库，甄选典型车主，产出车主故事，并通过品效通广告精准触达受

众，输出车型口碑。

3、如此，打造一波属于 C-HR 的社交话题扩散与车主内容传播，引爆周年上市声量，成功输出及

扩散车型。
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执行过程/媒体表现

1、一周年当天，通过大 V 爆料悬念预热，埋下话题及官宣周年事件，使话题未炒先热。发现页热

点视窗上线，10 个新浪大账号、23 个各圈层 KOL 进行悬念扩散。热搜资源话题上线，持续网友讨

论力度。以“13:14 分”作为炒作转折点，#我们官宣一周年#高级话题页上线，全面释放上市周年

活动声势，带出 C-HR 形象。随后全面揭晓官宣事件，多端资源及 KOL 持续助推话题。

2、C 区玩家集结，建立车主阵地。建立 C-HR“C 区玩家”专题页，以奖品利诱引发用户参与预约

试驾活动，新浪+微博双端广泛告知活动，找到 C-HR 车主及潜在人群。

3、车主故事口碑输出，三位形象不同的车主带出自己选择 C-HR 的故事并通过圈层传播，是 C-HR

车主形象具象化，成功扩散车主口碑及车型优势。
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营销效果与市场反馈

通过有节奏的话题运营，C-HR 微博舆论声量迅速飙升，热度持续不断，#我们官宣一周年#话题阅

读量 1.8 亿，讨论量 3 万。

1、微博热点大视窗、热门搜索、品效通等热点黄金资源创意使用，充分为周年热点事件造势，整

体曝光量超 4.14 亿，点击量达 374 万。

2、车主故事精准人群触达，整体阅读量达 43 万+，成功扩散 C-HR 车主口碑及车型优势。

3、本次传播核心覆盖人群以高学历 85 后/90 后沿海单身人群为主，趋向娱乐明星、时尚、音乐等

潮流类兴趣偏好，与 C-HR 目标人群高度契合。在传播前后，用户对外观、性能等车型卖点及性能

关注更高。


