
第 11 届金鼠标数字营销大赛

广汽丰田全新雷凌#情话满分的 L 君是谁#热点营销

广 告 主：广汽丰田

所属行业：汽车

执行时间：2019.05.19-07.19

参选类别：话题营销类

营销背景

在 A 级家庭用车领域，日产轩逸和丰田卡罗拉等品牌占据广泛市场，雷凌在 2014 年进入国内市场

后，通过主打年轻时尚的外观设计和出色的产品实力，在竞争激烈的环境下开辟一方市场，俘获不

少年轻人的心。

2019 年 5 月 20 日，作为首款 TNGA 平台架构下的中级车，时尚潮流感进一步升级的全新换代雷

凌即将上市，如何延续年轻时尚的基因，塑造更为潮流活力的品牌形象、如何将上市信息在竞争激

烈的市场环境下最大化告知，成为本次传播的最大挑战。

营销目标

以年轻用户为沟通目标，在 520 这个年轻人喜爱的节日节点下，借助微博打造刷屏级热点事件，卷

入用户参与，引爆全新雷凌上市关注，实现全新雷凌上市信息的广泛传达。

策略与创意

1、娱乐热点话题炒作

洞察雷凌在微博人群上聚焦明星网红的画像，以“L 君=LEVIN”为话题点，打造悬念式话题#情话

满分的 L 君是谁#，拟人化话题制造具备超强噱头。

2、创新广告制造惊喜

创意下拉传送门创新广告，覆盖微博用户活跃时段（晚上 8 点-12 点），制造雷凌上市惊喜。

3、丰富内容深化认知

通过视频、漫画、稿件等丰富的社会化传播内容形式多角度阐释话题及车型亮点。

4、多维圈层影响出圈

汽车、娱乐、科技、生活时尚、搞笑段子五大圈层 KOL 卷入参与，突破传播壁垒，覆盖广泛人群，

实现雷凌上市信息告知最大化。
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执行过程/媒体表现

以 20：00 上线的微博下拉传送门资源为创意核心，打造悬念话题#情话满分的 L 君是谁#，全面跟

随车型上市节奏，预热-揭晓-解读，逐步带出全新雷凌上市信息，强化受众感知。

1、上市前（5 月 20 日晚上 8 点前）

话题#情话满分的 L 君是谁#上线，圈层 KOL 带领用户猜测 L 君身份及告白事件。并联动微博热搜

资源，点燃话题，聚集吃瓜群众讨论。

2、上市期（5 月 20 日晚上 8 点-24 点）
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20:00 上市开启热爱传送门亮相新车型，揭晓 L 君真实身份。并基于上市直播及时剪辑短视频，呈

现全新雷凌上市信息。

3、上市后（5 月 21 日后）

打造内容专题页，聚合漫画 KOL@山药 Gon 、新浪汽车自媒体《KEN TV》原创内容，解读车型

卖点。并通过圈层 KOL 及微博精准信息流广告触达受众，引发留资。

视频链接：http://n.miaopai.com/media/fHMIAcBYDK7YRJu2aaupLh54xVUANJq7

http://n.miaopai.com/media/fHMIAcBYDK7YRJu2aaupLh54xVUANJq7
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营销效果与市场反馈

1、传播期间品牌及车型微博讨论量极速攀升，#情话满分的 L 君是谁#话题阅读量累计 1.2 亿，讨

论量达 1.1 万，晋升微博热门话题。

2、传播期间雷凌微博讨论量极速攀升，超过日常 10 倍，最高值达 4466 次。

3、硬广资源实际曝光完成 114%，实际点击完成 252%，超额完成传播目标。

4、成功告知全新雷凌上市信息，成功建立受众车型认知。收割一大波车粉/路人的兴趣及好评，为

品牌积蓄客群，扩大了用户池。


