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长安 CS35#社交英雄传#社交内容营销

广 告 主：长安汽车

所属行业：汽车

执行时间：2019.05.15-06.30

参选类别：话题营销类

营销背景

长安 CS35 PLUS 作为长安首款搭载腾讯智能生态系统的 SUV，具有超强大的互联社交功能，2018

年底新车上市后在用户心中建立起了社交形象，但主打社交互联的车型层出不穷，长安 CS35 PLUS

的社交标签有待深化。

如何让品牌与用户进行深层次的交互与沟通，结合用户兴趣、对内容的喜好以及车型的产品力和吸

引力，为品牌沉淀社交资产，成为本次传播的最大挑战。

营销目标

长安 CS35 PLUS 希望借势武侠世界，通过打造#社交英雄传#武侠主题系列社会化传播，唤醒大众

江湖情怀，深度联动车型品牌与人群，强化长安 CS35 PLUS“社交”车型标签，提升车型好感度。

策略与创意

长安 CS35 PLUS 打造武侠社交传播#社交英雄传#，发起江湖集结令，从走心视频情怀打动、趣味

漫画形象诠释、专业内容卖点解析等多重手法，一步步趣味植入全新 CS35 PLUS 卖点，打动目标

用户。

#社交英雄传#话题互动全程聚合及扩散内容：三篇专业图文持续输出解析车型卖点与口碑，以车型

实力增强目标用户购车信心；两条情感怀旧走心视频分别从兄弟和父女角度阐释武侠江湖、渲染情

感氛围并带动观众情绪走向，走心传播提升车型好感度；五篇江湖系列趣味漫画结合经典武侠人物

与现代日常生活，植入与诠释车型卖点，强化记忆。

执行过程/媒体表现

1、#社交英雄传#话题互动

长安 CS35 PLUS 互联社交 SUV 发起江湖集结令，邀诸位再聚江湖，参与话题#社交英雄传#@当

年一起梦想仗剑天涯的兄弟，说出你的英雄梦！
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2、专业内容，卖点解析

三篇专业图文持续输出解析车型卖点，输出车型口碑。

（《潜心修炼再飞升 长安 CS35 PLUS 竞争力分析》、《武林游戏 长安 CS35 PLUS 强在哪》、《自成

一派 长安 CS35PLUS 人机互联系统体验》）

3、走心视频，情怀打动

拍摄两条情感怀旧视频《找回兄弟，重回江湖》、《父女恩仇录》，分别从兄弟及妇女角度阐释武侠

江湖，从中植入车型亮点。
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4、趣味漫画，卖点输出

五篇江湖系列趣味漫画（黄药师篇、段誉篇、杨过篇、东方不败篇、郭靖篇）通过各位经典江湖武

侠与当下现代日常生活相结合，趣味演绎 CS35 PLUS 产品卖点。
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营销效果与市场反馈

1、硬广效果

项目实际曝光 2.96 亿，实际点击 266 万，超额完成 KPI。

2、话题效果

#社交英雄传#话题阅读量 2.4 亿，讨论量 1.7 万，成功打造社交热点传播。

3、内容传播效果

三篇专业文章总 PV 达 533 万，成功扩散 CS35 PLUS 车型口碑；两条走心视频总播放量达 837 万，
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成功与网友达成走心沟通；五篇趣味漫画总阅读量达 5830 万，成功诠释及扩散 CS35 PLUS 车型

卖点。

4、触达人群效果

触达超 3000 万独立用户，取得超强传播影响力。其中 68.2%为男性，76%为 85 后，41%为二三

线城市人群，65%为大专以上学历，与车型目标人群高度契合。

5、车型卖点析出

项目整体带出及强化全新 CS35 PLUS 智能、社交、动力等卖点。

6、品牌好感度提升

网友积极互动，项目走心趣味传播成功打动用户，好评如潮，提升了用户对品牌的好感度。


