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东风日产#恋爱的犀牛20周年#跨界合作

广 告 主：东风日产

所属行业：汽车

执行时间：2019.11.08-12.23

参选类别：跨界联合营销类

营销背景

东风日产楼兰作为领潮同级市场的大五座 SUV，具有智能高阶驾乘品质，打造科技带来的豪华舒适

的领潮车型。

楼兰与孟京辉工作室开启先锋领潮的战略合作，借《恋爱的犀牛》20 周年契机，期待以艺术为桥

梁，衔接人与生活，传递楼兰“享受每一次发现”的车型主张。

营销目标

1、以艺术链接目标人群

与消费者以《恋爱的犀牛》为主题进行深度对话，将艺术作为桥梁衔接人车生活，渗透楼兰舒享生

活家人群。

2、借艺术传达车型主张

高阶艺术般的驾乘品质，豪华舒适领先同级，希望通过本次传播，将楼兰领潮车型魅力传达，与用

户共同享受每一次发现，深化楼兰车型主张。

3、利用《恋爱的犀牛》成熟 IP

进行艺术跨界合作，将艺术内容与产品调性相容，进行跨界营销，提高关注度的同时能深化产品的

艺术调性，更好地展现产品价值力。

策略与创意

1、热点打造

打造热门话题#恋爱的犀牛 20 周年#，携手明星、官微强势为品牌发声。

2、内容制造

《艺是生活》系列态度视频诠释主创明星们的艺术态度历练，植入楼兰露出，强化车型气质；原创

文章助推，转战微信平台持续扩散。
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3、圈层影响

资深娱乐类、旅游类 KOL 助力直发，全面扩散声量，实现强曝光；热搜资源助力话题引爆，充分

造势；品效通多维、分阶段投放，精准触达兴趣人群。

执行过程/媒体表现

1、引爆期

打造热门话题#恋爱的犀牛 20 周年#，舆论声量持续发酵，助推品牌声量。《艺是生活》系列视频

上线，携手主创、明星回首 20 年艺术人生，以艺术态度视频吸引粉丝及公众关注，明星效应加持，

强化车型调性。

2、深化期
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打造话题互动，微博戏剧发起话题，用户带话题互动赢取门票福利。引爆网友关注参与，提高楼兰

声量曝光度。热搜榜单、热门话题和品效通精准投放，助力扩散活动声量。

3、收官期

文章助推，微信公众号软文助推，转战微信平台持续扩散，将品牌声量扩散，吸引更多舒享生活家

人群，深化楼兰车型主张。
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营销效果与市场反馈

1、 话题效果：#恋爱的犀牛 20 周年#话题阅读量 3.3 亿，讨论量 5.3 亿。

2、 《艺是生活》系列视频：单条视频最大播放量 291 万，KOL 直发评转赞 3.6 万。

3、 热搜点击：实际曝光量 1 亿，实际点击量 53 万。

4、 投放后楼兰声量明显提升，每日平均声量较投放前暴涨 40 倍。

5、建立楼兰与艺术的强关联，有效加强车型调性传播，投放后有效导入“艺术”、“戏剧”等词

语，增加车型记。

6、聚集大量用户、大 V 参与互动讨论，激发情感共鸣，有效提升品牌及产品好感。


