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东方证券杯“私募梦想创业营”

广 告 主：东方证券

所属行业：金融

执行时间：2019.03-12

参选类别：跨媒体整合类

营销背景

营销背景：由于私募行业准入门槛升高，资金募集难度增大，“墙外人”难以进入监管森严的高墙

之内。因此，私募比赛应运而生，但是尽管私募比赛频频，却缺乏影响力、公信力卓著的业界大奖，

于是东方证券与财经媒体强强联手，跨界合作，打造专业、公正，具有影响力的行业标杆式私募梦

想创业营。2019 年东方证券再次携手新浪财经打造行业现象级私募 IP。

营销目标

1、塑造行业影响力

通过私募梦想创业营为私募机构、优秀个人提供展示平台，将比赛打造成为行业标杆项目，强化东

方证券在私募领域的影响力。

2、投资能力的全景展示

通过比赛全面展示东方证券优秀的投资管理能力，推广先进的投资理念，促进行业健康发展。

3、投资能力向财富服务能力的战略转型

在券商同质化的背景下，通过突出差异化服务优势，提升公司的市场竞争力和风险抵御能力。

策略与创意

策略

1、打造具有影响力、公信力的私募大赛 IP：打造“私募梦想创业营”， 网罗中小私募从业者及潜

在私募用户参与私募梦想创业营，塑造大赛在业界的最强影响力，利用媒体专业媒体推广，将传播

声量最大化，在行业内树立私募孵化标杆地位。

2、搭建三方交流、对话平台：邀请各路顶级私募领袖、东方证券高层站台，通过采访、线下活动

等形式提供三方良好的沟通交流机会，参与者升级，建立东方证券朋友圈，形成与顶级私募之间的

“朋友圈”。
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3、定制优质原生内容，多维度引爆活动关注：定制启动仪式+私募梦想创业营+颁奖典礼三大专题，

全媒体优质资源导流，助力活动声量最大化；公关稿件、海报定制、H5 定制、视频制作等全程传

播各阶段信息，扩大活动影响力。

4、线上线下联动传播：线上主流媒体发布相关稿件，通过直播报道全程，输出即时内容，保障传

播即时性；通过视频、海报、H5 等形式亮点内容丰富传播多样性；线下以行业、机构、评委等多

维度深耕内容确保传播深度，展现东方证券的投资及财富服务能力，持续扩大品牌影响力。

5、多端资源全面曝光，助力提升活动声量：借助媒体双频道黄金资源位，持续深化活动影响力；

媒体双微官微矩阵传播活动信息，抢占高净值人群注意力。

创意

1、 赛制从创新到完善，参赛数量稳定上升。

2018 年通过多重数据交叉对比，而 2019 年大赛考察维度更多元，评定标准更前沿，通过收益能

力、风控能力、管理人背景、管理人治理能力和团队能力等 52 项细化指标全面考核。参赛人数同

比增长 73 家，增长率将近 15%；

2、 资方入驻评委嘉宾，私募生态更完善线。

邀请嘉宾包括私募大咖、银行资管、东证高层、其他友媒等，今年资方机构入场，国际私募架梁，

与国内头部私募评委共同树立行业标杆。打造资管生态闭环。

3、 参赛形式创新、深度互动提升体验感。

线下答辩较于往年，从参赛者枯燥地通过 PPT 演讲向评委阐述投资观念，到今年圆桌答辩，参赛者

在阐述自己的观念同时，还可以给别人提供意见，评委也能参与其中，强有力地打造真正的线下投

资朋友圈。

执行过程/媒体表现

东方证券杯“私募梦想创业营”共走过 3 个城市，8 场活动，历时 9 个月。

1、招募期

预热新闻稿发布，启动仪式宣传片以及独立专题，搭建线上阵地；发布定制预热海报，开通报名通

道，二维码引导用户参与；线上多形式同步直播启动仪式现场盛况，实时发布公关文稿，对嘉宾观

点实时追踪；官微矩阵+自媒体大 V 媒体联合扩散，优质资源全面覆盖，打造线上声量。

2、比赛期
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北上深三地巡回比赛，大赛导师出席创业营沙龙做创业分享，参赛选手演讲阐述投资理念。公关文

稿实时更新发布，扩大活动声量。各式海报精心定制（导师观点海报、机构观点海报、领奖海报，

冲刺报名海报等）形成二次传播。定制活动邀请函、动员 H5 传播活动信息。定制视频机构专访视

频、现场花絮等视频回顾，立体化传播，持续深化活动影响力。

3、成果期

深度回顾持续深化活动影响，制作总结稿、嘉宾观点稿件、机构榜单发布稿，深度全方位报道。嘉

宾观点海报、倒计时海报、报名总结海报、获奖榜单海报的多样化定制，多维度持续传播活动信息。

暖场、颁奖视频直播 PC+WAP 端线下盛况，增强活动声量。

营销效果与市场反馈

1、机构参赛热情高涨。

仅用 2018 年五分之一的报名时间达到同样的报名数量。565 家机构报名参赛，同比增长 73 家，

增长率将近 15%。

2、IP 项目沉淀。

在今年报名参赛机构中，接近三成（125 家）为去年参赛机构。

3、亿级曝光辐射全网用户，近千万专题点击量打造行业最强音。

媒体总曝光：28 亿+，点击量 900 万+。

4、 活动获得各大媒体争相报道。


