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德克士×NBA，IP 借势整合营销战役 

广 告 主：天津顶巧餐饮服务咨询有限公司 

所属行业：食品与餐饮 

执行时间：2019.08.15-10.12 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

枪腿一直是德克士历久不衰的明星产品，这一季通过推出口味新品“霸王黑金手枪腿”和一个全球

性 IP NBA 共同打造一款明星爆品，重新唤醒手枪腿在消费者心中的印记。 

挑战 1：NBA 已经进入休赛季，热度和影响力已过，且使用权限限制众多，可用资源有限。 

挑战 2：传播时间为期 2 个月，战线较长。如何持续保持热度，是项目面对的一大困局。 

营销目标 

借势 NBA IP，为手枪腿留下专属印记，实现品效合一。 

借助 NBA 的强大影响力，以及以篮球为内核的美式潮流文化，提升德克士作为西式快餐的整体品

牌形象及品牌活力。不断强化新品的霸气属性，一步步打造德克士手枪腿的霸主形象。 

策略与创意 

破解困境的秘诀：借势营销 

借科比的势！借 NBA 中国赛的势！借蓝球迷的势！ 

在 8 月到 10 月的期间，德克士大玩借势营销，绑定 NBA IP 针对篮球迷进行扩散传播，塑造篮球

情怀，抓取球迷粉丝，炸出球迷们的热烈情绪。由于传播时间较长，如何让消费者对整波活动以及

品牌的行为产生深刻印记成为了又一个重大课题。为此，打造手枪腿视觉锤，更快、更有利地建立

定位并引起球迷共鸣，将视觉形象钉入消费者心智中，以此实现快速圈粉！ 

Idea：#黑金酱淋，炸翻全场# 
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执行过程/媒体表现 

这个夏天，我们打了一场很“炸”的战役 
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阶段一：#淋黑话送黑金#  

1、新品玩法大胆革新，瞄准篮球迷。 

采用创意淋酱的形式，在黑金霸王手枪腿上创造与 NBA 相关的黑话，表达超炸态度，极具记忆点

的视觉锤为新品赋能，贯穿 campaign。 

 

2、虎扑阵地扩散，激发球迷参与互动。 

传播上联合虎扑平台，针对精准人群进行扩散传播，炸出球迷们的热烈情绪。 
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3、借势科比生日将话题推到最高潮。 

科比生日当天，球迷晒 41 条腿送祝福，一举成为爆点话题！次日引发微博百号联动致敬科比，多

家知名媒体平台自发报道科比事件，占据体育视界。 

 

4、收割优质 UGC，名利双收。 

淋黑话创意互动得到消费者热情回应，亮点十足，互动很炸，带动门店销量。 

 

阶段二：#100 万个爱上篮球的理由# 

创意淋酱玩法炸出一大波热血篮球迷，如何推波助澜，再度激发球迷们的热度？ 
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1、篮球故事腿书，激发球迷情怀。 

8 位不同领域 KOL 发布篮球故事海报，吸引不同类型的粉丝消费者，扩圈覆盖篮球迷+泛人群，引

发用户真情实感参与互动，故事热血，很燃很炸。 

 

2、虎扑赛事直播植入，让曝光激增、 

虎扑平台热点赛事直播植入德克士活动，精准触达并覆盖真球迷，曝光效果达到最大化。 

 

3、微博情怀互动，数据表现非凡。 

微博百万盖楼活动，收割众多真实篮球故事，阅读量达 3591 万，互动量高达 85W+，截止当时是

官方微博近 2 年的 TOP1，数据表现很炸！ 
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4、线下广告投放，故事引发球迷共鸣。 

地铁广告+世博轴 LED 广告屏，精准拦截 NBA 中国赛准现场观众。 

 

阶段三：看赛事吃德克士 

在篮球世界杯期间，通过消费者看篮球所触达的不同渠道，进行内容投放，营造#看赛事吃德克士#

的场景关联，实现蓝球迷向泛球迷再到全民的触达。 
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营销效果与市场反馈 

此次传播在社交平台上取得了巨大声量，互动量总计 275.9W，曝光量高达 6.4 亿。其中话题阅读

数 4.5 亿，话题讨论数 74W，微博阅读数 1.1 亿，微博互动数 26.5W，微信阅读数 28W，微信互

动数 0.4W，虎扑曝光数 0.8 亿，虎扑点击数 175W； 

阶段传播带来的销量呈正比激增，8-10 月期间总销售量达 15.4 亿，同比去年增创 8700 万，上涨

6%； 

消费者品牌好感度上升，好评众多，对新品的净喜好度为 92%。 
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