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美的空调跨界中央美院毕业季整合营销 

广 告 主：美的空调 

所属行业：家电行业 

执行时间：2019.05.30-06.20 

参选类别：数字媒体整合类 

营销背景 

美的空调，空调领域的电商常胜将军，然而就销量结构而言，中低价产品仍占主流。 

营销目标 

美的空调如何将其中高端产品——无风感系列的风语者新品上市更好的推广？提升电商用户对其

价值感的认可，从而进一步收割中高端市场。 

策略与创意 

营销策略：联合中国最顶尖的艺术院校——中央美院，结合央美毕业季，打造家电行业首次跨界央

美的艺术营销标杆。 

1、联合中央美院、知名当代艺术家开辟艺术营销标杆。 

美的空调通过与世界殿堂级艺术学府央美的创新跨界合作，将品牌技术与艺术融合，并在艺术领域

开辟“精准风控艺术”新门类，打造行业标杆，提升品牌的权威性和创新性。 

2、多元高端艺术内容多维覆盖传递。 

针对消费者感兴趣的高端艺术，以品牌产品技术为母题，打造多元内容，从凝聚创新的风控艺术装

置作品，到沉浸式的艺术体验，包括：实验戏剧、艺术展览，再到试听化的艺术纪录片，层层渗透、

传递。 

创意核心：启蒙无风之美，复兴艺术生活 

通过美的空调与中央美院的联合创新实践，打造行业独创标杆项目： 

实验戏剧《美的风》——央美实验艺术学院，毕业展开幕大戏； 

艺术特展《风语者》——央美实验艺术学院，毕业展特展。 

两大主题活动，成为央美毕业展的重要组成部分，向社会大众传播推广#无风#之技术与艺术，启蒙

用户追求更舒适更艺术的高端生活。 
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执行过程/媒体表现 

执行亮点： 

1、合作的国家级的高度。 

美的空调 x 中央美院，打造首个以品牌技术命名的“精准风控艺术实验室”，并由央美院长邱志杰亲

自带头，在艺术界引发声量。 

2、作品的国际级水平。 

以美的空调无风感技术为灵感源，由央美师生共创 21 件风动力艺术装置，其中《今宵别梦寒》作

品同年 9 月代表央美及美的空调在奥地利林茨电子艺术节参展。 

3、以纪录片的形式，从艺术殿堂走向普罗大众。 

首部风艺术系列纪录片的诞生《如果风会说话》，对话邱志杰、张梓倩等当代知名艺术家，全方位剖

析美的空调与央美合作的始末，累计创造破千万播放量。 

媒体表现：央美自媒体频频发声，引发艺术界自发转载；大众媒介花样传播玩法，强势为电商引流。 

1、央美自媒体对活动进行持续系列报道，并引领 20 多家权威及艺术类媒体自发转载，包括：人民

网、艺术中国、凤凰艺术等。 

 

2、大众媒介以抖音、一直播、双微 KOL 多维度外围扩散，囊括二次创作、KOL 打卡 Vlog、KOL

线下直播等多样传播内容，并强势为电商引流。 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

 

营销效果与市场反馈 

传播效应：小成本媒介投放收获大范围新闻和自媒体扩散。 

整体传播线上总曝光量达 9500 万，微博话题达 1057 万阅读量； 

首次实验戏剧上演，线上累计 4300 万在线观看，线下观看人数破央美历来活动之最； 

联合央美举办的《风语者·精准风控艺术实验室成果展》，线下参观人数达 42 万人； 

首部风艺术纪录片播放量累计达 1047 万。 

销售价量起飞：该合作为京东 618 带来客观的话题曝光流量导入。 

无风感空调含风语者新品销售达 3932 台，比去年同期提升 157%； 

并售出行业最高单价空调 Air 空间站，29999 元，整体客单价明显攀升； 

极大程度上，为美的空调在消费者心目中，品质感，设计感，艺术感等高端价值上做了加分；为电

商平台，持续推出高溢价产品打下来了良好的基础。该校企合作，将作为美的空调长期的项目，持

续运作下去，持续践行项目的初衷——启蒙无风之美，复兴艺术生活。 


