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联想 ThinkPad 火山虐机创意视频 

广 告 主：联想 ThinkPad 

所属行业：数码 3C 

执行时间：2019.09.01-09.26 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

联想 ThinkPad T490 笔记本，产品质量经过 12 项严苛对照测试，面对多种严酷环境下依然稳定

运行，突出联想 ThinkPad T490 的硬核军标品质就是品牌的主要诉求。 但消费者对联想 ThinkPad 

T490 究竟有多抗造了解不够充分，对笔记本的应用场景缺乏使用及想象空间，同时对常规的测评

内容也缺乏兴趣，也无法聚焦大众的视线。 

营销目标 

1、提升目标用户对联想 ThinkPad T490 产品品质的认知； 

2、以“火山虐机暴力测试”为核心事件放大产品特色功能，提高产品曝光量获得更多关注； 

3、为联想 ThinkPad T490 塑造了“敢想更敢做！”的硬核形象，让消费者对手机的硬核品质应用

充满了好奇，从而达到产品造势热点营销的目的。 

策略与创意 

极果探险队体验师前往宜珍火山，携联想 ThinkPad T490 一起夜访蓝色焰火、挑战硫磺烟雾、感

受最酸火山湖！主要针对 ThinkPad T490 的防高温、防尘、防水、抗跌落等军标品质，策划活火山

高温极限暴力虐机测试视频，展示出联想 ThinkPad T490 的产品品质坚韧非凡， 
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暴力测试吸引眼球，引起目标用户围观，陆续放出反常规视频，引发全网关注讨论；最后通过优质

内容二次传播和多平台的投放，完成内容裂变。 

视频连接：https://v.qq.com/x/page/r0929m8m49b.html? 

执行过程/媒体表现 

2019/9/21-9/22 发布《真敢想！带联想 ThinkPad 去火山烤机，这条 VLOG 看得心惊肉跳！》

创意视频 1 支+图文文章 1 篇，在全网头部资讯网站以及视频渠道传播，通过用户喜好的视角和

趣味的文风，将火山暴力虐机的视频发起强势话题，吸引目标用户围观。同步发布在科技、智能

等今日头条、微博媒体平台上，与科技圈、黑客师等自媒体发起讨论，让事件曝光最大化。 

 

2019/9/26 发布体验师第一人称探险实录文章 1 篇，《户外大咖带 ThinkPad 去撸超级火山，竟

然还帮它测了体质？》 以第一人称的探险回顾直观的展示出与 ThinkPad 的火山虐机之旅，吸引

读者的兴趣，想要一探究竟。文章内容在在全网头部资讯网站传播，使产品二次曝光。 

 

https://v.qq.com/x/page/r0929m8m49b.html?
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营销效果与市场反馈 

主要针对 ThinkPad T490 的防高温、防尘、防水、抗跌落等军标品质，极果策划活火山高温极限

暴力虐机测试视频，敢想更敢做！以创意反常规的暴力虐机视频展示出联想 ThinkPad T490 的产

品品质坚韧非凡，无惧挑战！放大产品品质的优势打动消费者。 

 

数据统计为：2019 年 9 月 21 日至 9 月 30 日，总覆盖量达 2580W+用户。 

1、视频内容投放腾讯、优酷、爱奇艺等 8 个平台，文章内容投放极果全平台，一点资讯、今日头

条、搜狐新闻等十大平台，全网头部平台全覆盖。 

2、引起热点科技见闻、手机智能测评、科技圈、黑客师等多家媒体自传播。 

3、项目可供统计阅读量 661W+，项目覆盖量达 2580W+。 


