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爱自拍的喵星人开启 Waltz 5G style 生活方式新潮流 

广 告 主：华为 

所属行业：数码 3C 

执行时间：2019.12.02-12.10 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

华为 nova 系列一直聚焦为年轻人做手机，该系列聚焦年轻消费群体，集前沿的设计美学、趣味的

拍摄功能和出众的性能体验于一身，将为新生代消费者提供更个性化的选择。 

在手机市场迭代更新速度十分快的今天，如何在众多手机新品中快速突围，吸引年轻群体的目光，

带领更多年轻人开启 5G 新生活模式获取更多流量就是品牌的主要诉求。 

营销目标 

1、提升新生代消费者对华为 nova6 5G 新品⼿机三大功能点的认知。 

2、以“爱自拍的大脸猫”为核心时间放大产品特色功能，提高了视频的趣味性及产品的曝光度。 

3、为华为 nova6 5G 新品造势，在全网传播，掀起 Waltz 5G style 的生活方式新潮流，将华为

nova6 的产品力深植消费者心中。 

策略与创意 
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我们策划邀请一群特殊演员，即一群爱自拍的网红萌宠大脸猫，让大脸猫使用华为 nova5G 新品

手机的前置超广角摄像头进行自拍合影抢占 C 位、暗光自拍，追逐激光笔等趣味动作，拍完在 5G

网络下进行实时分享，强烈体现出华为 nova 新品的自拍产品力以及 5G 的卖点，以猫咪的第一视

角打造一场新奇反常规的手机测试，新奇的萌宠形式吸引用户的关注度，增加产品曝光，掀起

Waltz 5G style 的自拍生活方式新潮流。 

 

 

视频链接：http://v.qq.com/x/page/c30305xfk2x.html 

执行过程/媒体表现 

2019 年 12 月 5 日，基于新品发布会时间《「甜宠 VLOG」千万别让猫猫碰 nova6，那就彻底没你

什么事了》甜宠视频，结合新一代年轻人最喜爱的萌宠以及有趣的视频风格，以猫咪的第一视角打

造一场新奇反常规的手机测试，新奇的萌宠形式吸引用户的关注度，强势吸引目标人群的视线。 

营销效果与市场反馈 

极果全站、极果全平台自媒体扩散、优质内容产出、全网头部平台，成功为华为 nova 6 新品造

势，聚合更多目标人群的眼光。 

http://v.qq.com/x/page/c30305xfk2x.html
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数据统计为：2019 年 12 月 5 日至 12 月 7 日。 

1、视频内容投放腾讯、优酷、爱奇艺等 8 个平台，文章内容投放极果全平台，一点资讯、今日头

条、搜狐新闻等 8 大平台，全网头部平台全覆盖，微博自媒体账号转发。 

2、项目目前可统计阅读量 159W+，视频总播放量达 189.8W+，可统计覆盖量达 650W+。 


