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525，和翼支付一起共“付”世间小美好

广 告 主：中国电信 翼支付

所属行业：运营商

执行时间：2019.05.24-05.25

参选类别：创意传播类

营销背景

5 月 25 日，翼支付嗨 5 生活节 5 周年之际五折立减让全民嗨购。并开启#翼支付嗨 5 生活节#活动，

希望影响更多支付使用用户了解嗨 5 生活节并使用翼支付。

但在移动支付领域，竞争愈发白热化的今天，翼支付如何能让其“会生活”的品牌价值观快速传递，

并抢占更大的市场份额？

营销目标

翼支付嗨 5 生活节 5 周年之际，携手新浪传递“会生活”的品牌价值观。以“用户”的视角和生活

故事，展开一场多元形式的圈层营销。

让生活的小美好被更多人发掘，让大家尽享嗨 5 生活节优惠。

策略与创意
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在这个嗨 5 生活节，翼支付与新浪联合“为美好生活助力，让全民付一场美好之约”。新浪将翼支

付嗨 5 优惠活动与小美好的生活建立强关联，吸引更多会生活、爱生活的 TA 加入优惠活动中，一

起共付小美好。

嗨 5 五折活动与小美好生活强关联，世间小美好等你来付、为生活中的小美好买单、共付美好生活

之约三大篇章，让每一个会生活的 TA 都能找到自己心中的小美好，一起共付小美好。

执行过程/媒体表现

Part1 世间小美好等你来付
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四大“会生活”高手分享嗨 5 小美好惊喜

剁手高手“大美丽”、隔壁大妈“王大妈”、省钱大拿“铁不花”和快递小哥“张耳朵”，他们纷

纷举起“大喇叭”，以不同的优惠通知和吸引了各自身边的圈层人群。

Part2 为生活中的小美好买单

聚餐中的职场小美好，故事引发“会生活”态度共鸣

作为职场新人，每个人都曾有过尴尬的瞬间：聚餐多，打车贵；同事忘付午餐费；…小白悲伤的打

开钱包，却得知可享 5 折优惠，惊喜涌上心头。漫画中小白的悲喜牵动了白领人群的内心，引发强

烈共鸣。

Part3 共付美好生活之约

新浪官微&微博强势资源引领全民共赴嗨 5 生活节
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千万+粉丝新浪微博账号与公众号立体联动，热门自媒体矩阵扩散, 微博开机报头、品牌速递、热

搜话题套装 525 当天将活动推向高点，引领全民共赴嗨 5 生活节。

案例视频链接：

https://v.youku.com/v_show/id_XNDQxMjM3NDIxNg==.html?spm=a2hbt.13141534.app.

5~5!2~5!2~5~5~5!2~5~5!2~5!2~5!2~5~5~A

营销效果与市场反馈

此次营销，我们从小人物着手，以小美好、小故事为支点，撬动了全民内心的大共鸣。

贡献话题阅读量上千万，转赞评论过万，翼支付真正树立了全民心中“会生活”的美好品牌形象！

https://v.youku.com/v_show/id_XNDQxMjM3NDIxNg==.html?spm=a2hbt.13141534.app.5~5!2~5!2~5~5~5!2~5~5!2~5!2~5!2~5~5~A
https://v.youku.com/v_show/id_XNDQxMjM3NDIxNg==.html?spm=a2hbt.13141534.app.5~5!2~5!2~5~5~5!2~5~5!2~5!2~5!2~5~5~A

