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“带土豆出山”美团点评中国薯都定西扶贫行动 

广 告 主：美团点评 

所属行业：互联网行业 

执行时间：2019.12.18-2020.01.08 

参选类别：公益营销类 

营销背景 

“中国薯都”甘肃定西 

甘肃定西有“中国薯都”之城，已有 200 多年的种植历史，是中国乃至全世界马铃薯最佳适种区之

一，定西马铃薯还被国家质检总局批准实施地理标志产品。 

“超级平台”助力“精准扶贫” 

定西的土豆上线销售模式，是甘肃省探索 "互联网+旅游扶贫" 的一个生动案例和缩影。这一方法

的创新之处在于，将定西地区旅游特色和产业特色通过与美团点评这样的互联网 "超级平台"，借助

其流量优势进行有机融合，切实做到了土特产上行，游客下行，既有引进来，也有走出去，双向互

动形成真正落地有效的扶贫。 

营销目标 

由美团点评携手甘肃省文化和旅游厅，联合头部餐饮集团，共同打造“互联网+美食扶贫”新模式，

助力甘肃定西土豆走向城市餐桌，推动美食消费扶贫事业的发展。 

策略与创意 

1、选取 C 端感知较强、较有网感的农产品“土豆”进行包装，在线上发起亲民及科普类话题，引

发媒体舆论及 C 端用户关注。 

2、联合数家 KA 商户，打造国民土豆餐，建立 C 端感知与好感度。 

3、联合商户打造主题快闪店，并对土豆进行创意包装，激发现场嘉宾参与互动。 

执行过程/媒体表现 

预热期（12 月 18-22 日） 

1、 微博话题#国人一年吃掉 5800 万吨土豆#引发全民对土豆的关注，配合发布土豆数据长图，科
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普土豆冷知识； 

 

2、 活动专题上线，联合 14 家商家推出定西土豆餐，通过头部餐饮商家平台，让消费者品尝到定

西土豆的美味，助力定西扶贫。 

 

高潮期（12 月 23 日） 

1、微博话题#土豆搭什么最好吃#激发网友参与互动； 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

2、将商家特色土豆餐与年轻人当下生活痛点结合，联动商家发布“豆生金句”海报，形成传播矩

阵；  
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3、项目启动仪式落地，中央扶贫办官员、中国连锁经济协会官员、地方政府官员、美团点评高层、

商家代表、地方供应商代表、及央媒、网媒等出席，共同见证，并现场为参与商家颁发“爱心扶贫

商家”荣誉； 

4、联合羲和雅苑落地活动主题快闪店，店面进行创意包装，配合设计趣味土豆物料，点燃现场嘉

宾参与热情。 

 

 

 

 

 

 

 

 

收尾（12 月 24-31 日） 

1、项目启动稿件集中传播，覆盖电视、网络、央媒、地方媒体； 

2、Social 传播：抖音 KOL 发布定制视频。 

美团点评副总裁陈荣凯 甘肃省定西市安定区副区长 亢岐斌 中国扶贫志愿服务促进会副秘书长周显刚 

中国连锁经营协会副秘书长 

 

王洪涛 

羲和集团 COO 钟洪波 
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营销效果与市场反馈 

➢ 羲和雅苑、新辣道、眉州东坡、小吊梨汤、丰茂烤串、比格比萨、韩时烤肉、汤城小厨及食全美味

集团旗下全部餐饮品牌，共计 14 个头部餐饮品牌助阵，近 500 家门店提供定西土豆套餐； 

➢ #国人一年吃掉 5800 万吨土豆#阅读量达 816W+，讨论量 2.3 万，冲上生活记录榜第 2 名; 

微博使用冷知识类、趣味类、北京当地类等领域 KOL，覆盖粉丝 1763 万； 

➢ #土豆搭什么最好吃#，阅读量 700W+，讨论量 6100+，登实时热搜总榜，并位列美食榜第 2 名; 

覆盖粉丝 3687 万，总互动量 1.6W+； 

➢ 人民新华网、中国青年网、北京日报网、新京报等主流媒体及地方媒体发布，共计 140 条+。 


