
第 11 届金鼠标数字营销大赛

东风日产轩逸《2万挑战最远自驾》

广 告 主：东风日产汽车

所属行业：汽车行业

执行时间：2019.08.20-09.30

参选类别：话题营销类

营销背景

2019 年 7 月 16 日，东风日产全新轩逸（第 14 代轩逸）正式上市，作为传统紧凑级家轿三巨头，

轩逸一直与卡罗拉、朗逸在市场上相持不下，竞争焦灼。此次，借由新品重新换代上市，借由上市

势能引爆上市话题声量，强调轩逸家轿产品“省油、耐用”的产品特点，进一步打击对手，夺取市

场头名是背后商业目的。

营销目标

迅速扩大新车知名度，主打“省油、耐用”的产品标签，打造轩逸全能家轿形象。

策略与创意

通过易车主平台发起#2 万元挑战最远自驾#话题事件。以汽车达人接力形式，2 万元跨 5 国行 13000

公里的挑战最远自驾，深化产品省油耐用的标签，助力全能家轿形象打造。
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执行过程/媒体表现

1、社媒首发，话题发酵：通过微博发起#2 万元究竟可以开多远？#话题炒作，预埋街访视频，抛

出网友观点，引发站队热议；

2、大咖接力，声量引爆：微博上 KOL 接下挑战任务，以接力形式自驾穿越亚欧大陆，限定 2 万元，

自驾 13000 公里，并在易车 APP/PC/WAP 上通过 Vlog 记录旅途花絮，趣味、爆点不断，引网友

催更点赞；

3、跨界矩阵，产品强化：成功挑战事件全网分发报道、整合社交矩阵大号，垂直媒体头部资源、

旅游及汽车达人深入点评产品表现，回归突出轩逸全能家轿形象。
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营销效果与市场反馈

【效果数据】

阅读量 2094 万+，评论量：2,095，点赞数：3,671，转发量：1,821。

【市场反馈】

1、东风日产轩逸行业销量 7 月份 2.5 万辆，排名第六。在营销期间，8 月销量销量 3.3 万夺得轿车细分

市场排名第一，9 月突破 4 万辆大关，细分市场排名第二；

2、通过小预算撬动大声量事件，轩逸#2 万元挑战最远自驾#在爱奇艺及腾讯视频获得转载及热播，搜

狐汽车也跟进系列报道。

3、东风日产轩逸《2 万挑战最远自驾》获得 2019 年金鲨奖金奖


