
第 11 届金鼠标数字营销大赛

芝华士×京东超级新品日 调和不平凡之夜

广 告 主：芝华士

所属行业：酒水饮料

执行时间：2019.11.14-11.21

参选类别：电商营销类

营销背景

芝华士品牌调和威士忌届首席调和大师 Sandy Hyslon 首度携手芝华士全球品牌代言人吴亦凡推出

全年最重磅新品【调和不平凡限量版威士忌】，并且双双亲临全年最大品牌线下活动 CHIVAS DAY

进行官宣。

这款新品在京东进行独家首发，”京典碰撞 调和新生“，经典与现代的碰撞，东西文化的调和，

完美诠释新一代摩登绅士的“调和不平凡“，激活京东威士忌热潮，促进洋酒品类投过芝华士体验

年轻潮流化并引爆最成功独家新品。

营销目标

重塑品牌形象，成为意义非凡的潮流威士忌品牌，加速新兴渠道中产招募，传统渠道持续高端化。

实现全年三大目标：年轻化；带领品类增长；增加品牌粘性。

策略与创意

2019 C-DAY 全新概念【芝华士不凡空间】

调和威士忌核心理念：包容，给予，多元 与运动、时尚、音乐、派对、饮酒每一种灵感肆意碰撞，

传承经典，同时调和新生的灵感，迸发出无限的多元可能，带来更多的不平凡多元体验
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执行过程/媒体表现
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视频：https://v.qq.com/x/page/f30529yjxp6.html

营销效果与市场反馈

https://v.qq.com/x/page/f30529yjxp6.html

