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Jeep&Vlog 大赛创新营销 

广 告 主：Jeep 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.04.30-06.01 

参选类别：创新营销类 

营销背景 

有人说，生活是最好的风向标，当你发觉身边的某一事物开始如星火般出现时，它早已燃起燎原之

势。 

经常使用微博、抖音以及 B 站的朋友会发现，Vlog 正在以肉眼可见的速度火起来，你能看到越来

越多的年轻人举起自己的手机或被八爪鱼支架起的相机，对着镜头说话。 

以“独居少女的日常”、“自制便当”等 Vlog 内容也在社交媒体上迅速走红，而 Jeep 品牌向来与年

轻人打的火热，更是紧抓该趋势，从网友视界出发，玩起了“首届微博 VLOG 营销大赛”。 

 

营销目标 

以 Vlog 为内容载体，鼓励用户发挥创造力、分享生活，期间自然植入 Jeep 品牌，在深化品牌形象

的同时也会圈粉无数。 

Vlog 作为一种新型的潮流风向逐渐受到品牌的关注与青睐。 

未来也将有越来越多品牌入局，以 Vlog 抢占用户注意力，以多样化的形式拥抱消费者。 

策略与创意 

微博和 Jeep4 月 30 日联合发起的为期 1 个月的“首届微博 VLOG 大赛”，受到了众多 Vlogger 的

积极参与，大赛围绕美食、旅行、好物、日常四大主题赛向网友征集 Vlog 作品，最终将根据作品



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

得票量、播放量和互动量评选出四大主题和综合榜的优胜者。 

 

视频链接： 

https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDI3NjY0OTk0OA==?sharekey=8b96227412

cfea9a57ea0b75d275fa9c7 

执行过程/媒体表现 

1、大赛期间，旅行、美食、日常、好物四大赛道的 6 位人气 Vlogger 与朋友、家人一起展开 Jeep

之旅，通过记录对生活的热爱激发更多粉丝参与。 

2、随着赛事进程，人气明星欧阳娜娜空降 VLOG 大赛，将赛事声量推向高潮，“DJ Nabi 的车内歌

单”微博 Vlog 完美诠释欧阳娜娜的旅途、工作、生活感悟，Vlog 同步联动 Youtube，爱奇艺，哔

哩哔哩三大视频平台发布，带动全网关注。 

3、爱在春天记录与你经历的每个风景，所以爱 Jeep，赛事历时一个月，活动从微博开机、搜索、

热榜、品牌专区全程覆盖网友浏览路径，网友发布大赛话题即可触发 Jeep 品牌元素，9 大微博账

号助推，实现 Jeep 多圈层粉丝覆盖。 

 

https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDI3NjY0OTk0OA==?sharekey=8b96227412cfea9a57ea0b75d275fa9c7
https://dianliuegg.youku.com/share/video/XNDI3NjY0OTk0OA==?sharekey=8b96227412cfea9a57ea0b75d275fa9c7
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营销效果与市场反馈 

新浪微博联动千万级运营资源、超过400家MCN机构助推大赛，大赛专题浏览量达2,447万人次，

话题激发超过 52 亿阅读量，收集销售线索 3,278 条，超过 15,214 条 Vlog 作品参赛，参赛视频播

放量达 5.7 亿次，其中欧阳娜娜与 6 位 Vlogger 更是覆盖 1,693 万人，全程引发超过 120,000 次

转评赞。 

赛事历时一个月，活动从微博开机、搜索、热榜、品牌专区全程覆盖网友浏览路径，网友发布大赛

话题即可触发 Jeep 品牌元素，9 大微博账号助推，实现 Jeep 多圈层粉丝覆盖。 
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大赛期间 Jeep 品牌声量持续走高创造 5 个峰值，Jeep 所传递的生活向往感得到深度认同和传达。 

 


