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奥迪 Q3千里上市明星热点社交营销 

广 告 主：奥迪 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2019.04.12 -04.16 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

2019 年 4 月 12 日-4 月 16 日，奥迪 Q3 以天津生产工厂为起点途径青岛、南京，驶向上海车展会

场，开启一次全长 1600 公里的千里上市之旅。明星接力助阵上市活动，品牌邀请王子文、李念、

郭京飞明星助力，为全新奥迪 Q3 提前点亮超强社交关注。 

营销目标 

奥迪 Q3 新车上市，以横跨 4 个城市，奔跑 1600 公里的活动形式打造成品牌事件，借助媒体平台

优势，通过明星郭京飞、李念、王子文的引爆品牌事件，打造时下最热粉丝经济媒体传播炒作模式，

过程中输出车型价值点，将用户与品牌建立强关联，持续吸引用户强关注。 

策略与创意 

创意 

微博作为粉丝经济的主阵地，通过新浪全景社交数据对饭圈的内容消费热点深度分析，发现粉丝在

社交平台关注/讨论的饭圈热点可归类为事业应援、日常追更和现场追星三类内容场景。基于此可

将品牌合作的明星郭京飞、李念、王子文与其粉丝的内容消费场景建立连接，并制造明星事件将明

星热度传导至品牌，构建全新品牌+明星+粉丝之间的营销闭环。 

策略 

新浪通过洞察奥迪 Q3 合作明星差异化的粉丝内容需求场景，制造明星原生热点事件满足粉丝需求。

为奥迪创新打造热点造势七步曲（热度建立-舆论发酵-品牌关联-车型渗透-热度保证-官宣上市-精

准转化），将明星热度逐层引导渗透至全新奥迪 Q3，为新车上市打响品牌社交声量、制造用户关注。 

执行过程/媒体表现 

1、热度建立：娱乐类 KOL 首先发博曝光明星（郭京飞、李念、王子文）事件。 

2、话题发酵：明星事件话题登录微博热搜（#郭京飞新戏曝光#、#李念的化妆台#、#4S 店偶遇王

子文#），收割明星路人粉和大众的注意力。 

3、品牌关联：热搜链接热点事件，与品牌建立关联，进行车型渗透。 
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4、车型渗透：郭京飞链接奥迪工厂生产场景，以探享官身份探访奥迪工厂。 

李念以链接用车场景，通过李念车身打造化妆间，展现车型超大内饰。 

王子文链接 4S 店购车场景，通过直播与网友互动植入车型卖点。 

5、热度保障：娱乐、汽车、旅行、视频与区域圈层高影响力 KOL 圈层传播。 

6、官宣上市：将奥迪 Q3 上市通过品牌官方+热搜话题+明星+KOL 官宣。 

7、精准转化：品效通进行二次触达，实现粉丝转化。 
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营销效果与市场反馈 

1、项目传播期内奥迪 Q3 社交声量增长 60.6 倍，单日社交声量突破 2.2 亿。 

2、话题阅读总量达 8.3 亿，话题累计讨论量达 65.6 万，广告累计曝光量 4.6 亿。 

3、明星词云中出现大量品牌事件及产品印象词，粉丝认知印象全面更新。 

4、全新奥迪 Q3 兴趣用户与明星粉丝重合度指数扩增，将明星粉丝转化为奥迪 Q3 兴趣粉丝（郭京

飞 7.6%上升到 29.9%、李念 1.0%上升到 9.1%、王子文 4.9%上升到 28.9%）。 

5、全新奥迪 Q3 品牌社交印象全面刷新，增加“惊喜”“喜欢”“打 call”“最强”等正向感性词。 
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6、全新奥迪 Q3 车型社交好感度增加从 98.09%上升到 99.08%。 

7、网友评论中表现出购买、试驾意向与车型的喜爱，为车型促进转化，奠定优质口碑。 


