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老国货新篇章-五丰上口爱二次元 IP跨界营销 

广 告 主：五丰 

所属行业：食品快销 

执行时间：2019.04.23-05.10 

参选类别：跨界联合营销类 

营销背景 

背景介绍 

1、借势中国国际动漫节节日热点。 

作为国家级的动漫专业节展，是唯一国家级的动漫专业节展，也是目前规模最大、人气最旺、影响

最广的动漫专业盛会，也是杭州文化的金字招牌。为品牌带来巨大动漫文化营销契机，以 2018 年

为例，6 天时间里，143.35 万人次参加了动漫节各项活动，单日观展人数创新高，达到 11.1 万人

次，是不可错过的营销节点。 

2、品牌跨界超人气二次元 IP，圈层年轻消费受众。 

人气漫画家幽·灵的超高人气连载作品《快把我哥带走》，凭借轻松风趣，低调诙谐的情节触动笑点，

吸引了一批又一批的年轻受众，原著超过 5 亿阅读量。长期位于快看漫画排行榜前列，每话阅读近

1000 万。更衍生出剧版和影版《快把我哥带走》微博超话阅读 24.1 亿。 

3、上口爱 IP 款系列冰淇淋，新品上市。 

上口爱将于今年推出系列新品，特别推出 IP 款上口爱泰国榴莲甜筒、上口爱迷你小甜筒等，在上

市时期借助动漫节&超人气 IP 传播提高产品曝光，圈层二次元及榴莲发烧友，精准链接消费受众，

迅速提高品牌知名度。 

营销困境和挑战 

1、快消品牌营销面临着一系列的问题和挑战。 

由于快消产品同质化较高，选择过于丰富，以及消费者普遍具备尝鲜心理等因素，快消行业的传统

营销也一直面临着品牌记忆度与忠诚度偏低的困境，82%的消费者看完快消广告后甚至记不住品牌

的名字 ，2017 品牌忠诚度得分最低的 20 个品类，快消品类占据了 80%。（数据来源：2017 尼尔

森体育研究院、chnbrand2018 中国顾客推荐指数排行） 

2、从产品营销到品牌情感传递的尝试。 

此次，我们和五丰达成营销共识。针对 IP 款新品的上市，从传统的产品营销转向目标消费者精准

触达及互动营销的尝试上来。深度链接当下二次元消费群体的生活特点，深度融合《快把我哥带走》
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IP 创意内容，输出五丰的品牌态度和年轻调性的同时，拉近品牌和消费者之间的距离。 

营销目标 

1、 重塑品牌调性 

深度融合超人气漫画 IP 内核，强化上口爱年轻、潮流属性。 

2、 引爆品牌口碑 

助力产品上新，打造品牌口碑，线上线下联动打通消费闭环。 

3、 跨界激活影响 

借势动漫节强势营销热点，扩大品牌市场和行业影响力。 

策略与创意 

策略洞察 

1、 IP 契合点思考 

深度剖析超人气二次元 IP《快把我哥带走》和五丰上口爱之间的内容共鸣。挖掘 IP 与产品间

的关联性。 

 

2、 营销策略思考 

本场 Campaign 从三大维度进行规划，让消费者全方位触达品牌传播。力求双向链接品牌与 IP，

打通跨界圈层，将品牌与 IP 形成强关联感知印记。 
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内容创意 

 

1、 与《快把我哥带走》IP 内容强关联，创意激发粉丝热情； 

2、 视觉呈现活泼有趣，重塑五丰上口爱品牌调性； 

3、 提升线上线下互动性，激活消费者参与度和黏性； 

4、 传播资源矩阵加持，全面赋能活动影响力。 

执行过程/媒体表现 

执行阶段 

1、#哥哥走开 给我上口爱#微博话题搭建； 

2、主题海报发布； 

3、街采视频发布； 

4、微信推文预热； 
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5、微校园账号矩阵联动预热。 

 

策略与创意的落地执行 

1、 紧扣 IP情节，激活粉丝热情 

1）时分时秒实景剧情演绎，再现兄妹相爱相杀日常。 

  

2）现场 COSER 演绎 IP 经典造型，实力吸粉，引发大批粉丝围观。 

  

3）现场打造巨幅剧情照片墙，1:1 漫画还原 IP 场景，唤醒粉丝记忆，提高粉丝参与热情。 
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4）主题情景系列海报内容输出。 

 

5）其他：IP 人物露脸摆拍背景板、福利揭秘墙等系列 IP 强关联内容紧密输出。 

2、 红人效应，引爆传播声量 

1）微博红人 AKIMOTO 帽衫现场直播。京哲小姐姐 带大家逛国漫,体验上口爱 DIY 冰淇淋制作。

直播总观看量达 104 万，为活动及品牌曝 光极大地增加了热度。 
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2）8 位 KOL 线下打卡，输出优质活动内容。 

 

3、趣味互动激活现场氛围——线下甜筒派送 

时分美食小馆每天 600 支冰淇淋免费派送,吸引大量游客排队,更有 DIY 的乐趣体验,将快闪店成功打

造成“好看好玩更好吃”的体验店铺。 

 

4、街头趣味视频采访，询问当下年轻人对“兄妹关系”的看法。 

结合话题推广，视频突显上口爱年轻态度及新产品推广。 
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媒介的优化组合——超强资源领跑社交媒体 

1、13个微校园账号转发品牌官方微博,精准定向校园人群, 为快闪店活动预热提升人气。 

 

2、10 个微信公众号 11 篇推文，包含活动前预热、活动盛况报道等，为快闪店活动全程打 call。 

 

3、各大媒体实时分发优质内容。 

 

4、6 位 KOL 强势加盟，意见领袖发声传播声量再升级，另有微博大咖自发发博宣传，为品牌热度
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再添助力。共发布博文 6 篇+,累积产生曝光 1200 万+，形成了广泛的传播力。 

 

5、新浪浙江微博账号矩阵助力发布,为品牌提供官方背书。 

 

6、新浪网、新浪新闻 APP 钻石级曝光资源强势助推。 

   

营销效果与市场反馈 

以微博为核心，打造社会化营销阵地： 

线上：话题#哥哥走开，给我上口爱#实现 8800 万+微博总曝光；短视频播放量突破 300 万（数据

来源：微博后台数据）。 

线下快闪店：进店数达 30 万（数据来源：五丰上口爱品牌方数据），立体化构建品效合一的品牌

IP 跨界，助力五丰上口爱跨界二次元 IP，圈层年轻受众。 


