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2019“超红带你逛成都”成都城市品牌社会化营销 

广 告 主：成都 

所属行业：政府 

执行时间：2019.07.31-08.04 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

借助微博 2019“超级红人节+V 影响力峰会”落地成都的契机，宣传推广成都城市品牌，传递成都

活跃的旅游、历史、美食、互联网、文创、体育等领域的区域优势，将成都城市品牌向全行业全社

会进行展示。 

营销目标 

1、获得城市品牌曝光和用户流量 

为成都城市品牌宣传生成一批优质的原生内容，搭乘新浪各平台黄金推广资源，在新浪网、微博中

形成大量曝光。呈现内容包括但不限于：成都政务微博账号推广、定制活动页面推广、相关话题内

容推广、体验活动策划等。 

2、城市品牌整合传播 

整合新浪网、新浪微博、新浪地方站的全网全平台资源及具有强大影响力的大 V 资源，与主流媒体

及新媒体平台联手打造一场传播盛宴。整合新浪和成都市政府各级单位宣传资源，大力推进成都城

市品牌传播。 

3、积累社会化营销资产 

帮助成都市委宣传部有效达成：粉丝积累、优质内容的积累、相关话题内容和用户口碑的持续积累。

同时通过建立成都城市品牌的社会化营销阵地，构建以官微为核心的营销生态体系。 

策略与创意 

2019 年新浪携手成都市市委宣传部发起全国大 V 城市主题式探访，50 位大 V 分别体验 6 大主题

线路，短时间内聚焦成都城市特色，深挖成都文化、文创、旅游、美食、历史、体育赛事等城市品

牌元素，发起一场联接“城市特色”、“微博大咖”、“全国网友”的城市品牌升级项目。 

一方面以微博大 V 为核心，利用其在新媒体平台上的影响力和号召力，亲临现场并展开主题式探访;

鼓励各行业大 V 以不同视角，建言城市品牌推广。另一方面整合全媒体平台资源以社交媒体和社交

短视频为重心，通过持续的话题运营、倒计时海报发布等策划和推广，匹配新浪网的媒体影响力及

优质传播资源，实现从传播形式到传播渠道的整合传播，实现社会化传播的目的。 
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1、微博顶级达人联动，展开立体式话题营销 

本次活动邀请了参与“2019 微博红人节”的顶级大 V 参与，以其独有的新媒体视角和强大的传播

力，生产、传播高质量的城市品牌内容，涵盖图文、视频、VLOG 等内容形式，形成立体式的微博

话题营销。 

 

2、多形式互动带动全民参与 

活动期间，通过微博线上邀约、大 V 语录海报、6 大线路全程图文直播、九宫格精彩内容回顾等多

形式多角度多视角的形式来全方面传递精彩内容，以不同形式不同角度的观点输出，带动网友参与

互动。 
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3、多维度矩阵传播 

6 大城市线路微博开机画面矩阵、微博话题矩阵、人物海报矩阵等矩阵传播，将成都城市品牌进行

一次高效高频的内容传播。 

4、主流媒体报道 

本次活动吸引了包括人民网、新华网、成都商报、成都日报等多家全国主流媒体进行内容刊发报道，

覆盖多维度人群，扩大活动的宣传推广。 

执行过程/媒体表现 

1、开展主题式探访 

#超红带你逛成都# 六大主题线路：六大主题线路现场实地探访，涵盖文创、旅游、历史、文化、

体育赛事、美食等领域新媒体发展经验和成果，传递成都各领域发展最快速、最集中的区域优势，

向全行业全社会进行展示。 

 

2、举办主题沙龙 

以主题沙龙的形式分享、沟通、交流各领域新媒体发展经验和成果，探索成都城市品牌在新发展环

境情况下的新媒体传播模式。聚新浪全国权威媒体声量，整合一批专家、大 V 名人，利用优势传播

资源等包装成都城市品牌，提升成都城市品牌影响力。 

3、效果广告组合 

1）微博开机画面：利用微博开机报头广告资源对 2019“超红带你逛成都”活动进行强势曝光宣传。 

2）冲击微博热门话题榜单：在获得一定基础数据之后，整合多方资源展开传播，冲击微博热门话

题榜单，快速铺开活动的核心内容。 

3）新浪官方账号联动：整合新浪总部、新浪全国地方站和新浪四川官方账号矩阵资源，进行官微

大号联动转发推广。 

4）精准推送：活动期间，运用微博“超级粉丝通”“品牌速递”产品进行精准推送，实现多形式的
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内容曝光，精准触达目标客户。 

营销效果与市场反馈 

#超红带你逛成都# 实现话题总阅读量破 10 亿，在线讨论量近 30 万； 

上百位微博行业大 V 在线互动，为成都市城市品牌宣传生产了丰富的原生内容，从多个角度传递成

都城市品牌价值。 

线下体验活动 3 天时间，微博话题阅读量突破 5.3 亿，讨论量 15 万。(微博垂直数据提供） 


