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老乡鸡中式快餐第一品牌主题营销活动 

广 告 主：老乡鸡 

所属行业：餐饮 

执行时间：2019.10.12-11.01 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

老乡鸡位列中式快餐排名榜首，品牌打响全国知名度的好契机。 

老乡鸡，安徽最大连锁快餐品牌，2012 年，品牌升级后开启全国市场拓展，已在安徽、江苏、上

海、武汉等地开设 800 多家直营店，在目标市场中有了一定的品牌及用户基础。2019 年 10 月，

中国烹饪协会主办的第 23届中国快餐产业大会上，发布了“2018 年度中国快餐 70强”榜单，麦

当劳、肯德基、汉堡王、老乡鸡等快餐品牌进入 4强，其中老乡鸡位于中式快餐排名榜首。基于榜

单的发布及品牌发展战略，老乡鸡需借势大会开展一场打响品牌全国知名度的营销战役。 

事件+品牌 IP 活动联合打造，实现目标市场深耕及用户的有效互动。 

对榜单进行梳理后，设定了老乡鸡——中式快餐第一品牌的行业定位，并致力于将此品牌印象有效

传递给目标消费市场，因此为提升品牌在行业中的辨识度与用户的忠诚度，全面提升品牌在全国及

目标市场的影响力，基于社会化营销媒体打造了一场集事件营销与品牌营销于一体的营销活动。 

营销目标 

目标一：品牌全国知名度提升 

借势中国快餐产业大会及榜单的发布，面向全国打响老乡鸡的品牌知名度。 

目标二：优质品牌印象打造 

老乡鸡——中式快餐第一品牌的品牌印象的打造，为老乡鸡后续开拓市场提供品牌支撑。 

目标三：品牌目标市场深耕 

面向全国品牌发声的同时，多现有目标市场进行深度覆盖，通过宣传+用户互动，提升品牌好感度。 

策略与创意 

策略洞察与思考：如何运营社会化媒体平台，助力品牌知名度与好感度的打造？ 

1、老乡鸡品牌——围绕品牌、做好文章 
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围绕品牌事件、理念、核心诉求，综合使用事件营销、活动营销等多种形式，讲好品牌故事。 

2、社会化媒体——善用平台、做好传播 

基于社会化媒体平台的优势，组合使用 KOL、广告内容等，做好品牌故事的媒体扩散与传播。 

营销策略：抓住一个核心、用好两种资源、三个营销阶段，做好老乡鸡品牌全国营销。 

抓住一个核心——围绕“老乡鸡中式快餐第一品牌”核心，多渠道内容关联品牌印象。 

用好两种资源——多领域 KOL+微博广告组合，实现品牌传播效果最大化。 

三个营销阶段——三步走策略，定制三场活动，层层递进，逐步提升品牌知名度及好感度。 

1、 品牌发声——中国快餐排行榜，借势营销，软性刷品牌存在感； 

2、 加深认知——老乡鸡全国战略发布会，品牌营销，全面强势种草； 

3、 提升好感度——老乡鸡宴请全国，活动营销，以“免费宴请”知名，拉近与用户距离。 

执行过程/媒体表现 

1、#中国快餐排行榜#事件营销，全国 KOL+广告助推，软性传播老乡鸡品牌。 

配合中国快餐产业大会会议进程，发起#中国快餐排行榜#微博话题，联动 25个新闻、搞笑娱乐类

头部 KOL矩阵，如：环球时报、观察者网、英国报姐、微博搞笑排行榜等进行内容扩散，引导话

题讨论方向；基于微博热搜话题面向全国提升影响力，软性植入老乡鸡中式快餐第一品牌内涵。

    

        头部 KOL                微博热搜话题联合助力 
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收获大批网友好评与种草： 

 

2、#老乡鸡全国战略发布会#品牌营销，线上线下联动，强势种草品牌力，加深用户认知。 

1）线下品牌造势——老乡鸡全国战略发布会在上海举办。 

10月 16 日，在上海 JW鲁能万豪酒店隆重举行老乡鸡全国战略发布会，热烈庆祝老乡鸡成功登顶

中式快餐全国榜首，正式吹响了老乡鸡全国扩张、圈地开店的号角。 

 

2）线上品牌发声——#老乡鸡全国战略发布会#微博话题为品牌发声。 

线上基于微博搭建#老乡鸡全国战略发布会#品牌话题，配合覆盖全国及重点目标市场的 20 余位

KOL 助力发声、微博优质广告产品（微博热搜话题+品牌热推+关键词搜索）实现活动信息的强效

曝光，并配合基于会议的多角度内容报道，深度传递品牌战略及品牌理念。 
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3、老乡鸡宴请全国，活动营销，以“免费宴请”知名，全面提升品牌好感度。 

1）线上强力扩散——#老乡鸡宴请全国#，免费午餐引爆全网。 

为庆祝成为中式快餐第一品牌，微博发布#老乡鸡宴请全国#，联动 45个新闻、搞笑娱乐类头部 KOL

矩阵进行内容扩散，配合精准定向目标区域的微博广告联动发声，对活动信息进行全方位展示。 

 

2）线下强势引爆——参与人数众多，创造新的世界纪录打造，引爆品牌影响力与好感度。 

线下现场火爆，四大目标市场店面爆满。 
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#老乡鸡宴请全国#活动期间，因参与人数众多，成功创造了一项“免费用餐人数最多的中式快餐品

牌”世界纪录，成为老乡鸡品牌影响力打造的又一里程碑。 

 

营销效果与市场反馈 

1、强声量、高互动、好口碑，打造老乡鸡全年营销声量最高峰。 

本次项目基于微博端的整体曝光达 6.2 亿+、至少实现 26万+人次的深度互动。其中#中国快餐排

行榜#微博话题阅读量 2.7亿、讨论量 13.8万；#老乡鸡全国战略发布会#微博话题阅读量 5567万、

讨论量 2.5万；#老乡鸡宴请全国#微博话题阅读量 3 亿、讨论量 9.9 万。 

2、活动执行期间，是老乡鸡品牌全年营销声量最高峰。 
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数据来源：百度指数--2019 年全年老乡鸡关键词搜索量 

3、活动结束后，实现了老乡鸡品牌与中式快餐关键词的强关联。 

 

10 月 11 日-10 月 24 日新浪舆情通”老乡鸡“关键词全网印象词云 

4、全线收割网友好评，微博成为老乡鸡大型表白&种草现场。 

 

数据来源：10 月 11 日-10 月 24 日新浪舆情通”老乡鸡“关键词微博网友评论统计 



                                             第 11届金鼠标数字营销大赛 

  

部分网友评论 

 


