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英菲尼迪&电视剧《在远方》内容营销 

广 告 主：英菲尼迪 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.09.17-10.26 

参选类别：视频节目合作及大剧联合营销类 

营销背景 

英菲尼迪赞助《在远方》电视剧，将全系车型根据车型定位和剧中人物形象身份匹配植入进电视剧

不同的故事场景中。 

营销目标 

1、 从热度层面 

如何让《在远方》播出期间持续占据热剧 C 位？通过深度捆绑帮助品牌获得高关注度。 

2、 从沟通层面 

如何联动电视剧精神向用户深度传达品牌专属的形象？提升好感度。 

3、 从明星层面 

如何高效利用明星演员社交营销价值？高效转化粉丝群体。 

策略与创意 

面对以上营销挑战，基于微博台网电视剧大数据智能分析，挖掘用户追剧的社交行为路径（聊剧、

追星、搜剧、发糖、八卦、表演），并结合《在远方》电视剧内容，从“明星”“剧情”“剧讯”三

个方面锁定英菲尼迪台网营销阵地。 

执行过程/媒体表现 

明星宠粉阵地 

明星剧外飙戏帮助品牌强带节奏，激活粉丝转化： 

在剧内故事场景中，英菲尼迪基于剧情年代时间线和角色身份、性格匹配不同车型，明星演绎以人

格带车格。 

在剧外社交平台上，明星化身剧中人物，联动英菲尼迪植入诉求点，在微博平台不断制造话题和

H5 游戏互动，男一号刘烨为品牌加更拍摄续集故事视频，刺激粉丝疯狂打 Call。男二号保剑锋发
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起#90 年代的时髦青年#话题互动，激发社交用户回忆杀积极参与测试你是 90 年代哪种青年？ 

剧情沟通阵地 

打造追剧式[沟通]场景品牌自然赢得用户好感：从英菲尼迪 TA 关注的其他同类型电视剧热议词云数

据中挖掘剧情沟通点，制造社交场景沟通策略，包括开通男主角@姚远账号，戏内人设戏外延伸为

品牌吸粉；英菲尼迪公关部长出演剧中角色利用微博官宣吸粉等。 

剧讯热度阵地 

拦截用户追剧社交路径，品牌强捆绑电视剧《在远方》，制造品牌关注[热度]： 

从打开微博到浏览首页、发现夜再到进入话题，品牌全程露出曝光； 

电视剧官微、明星、汽车圈层跨界影视圈层超级账号联动推广，帮助英菲尼迪发声转化兴趣人群。 
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营销效果与市场反馈 

1、#电视剧在远方#主话题阅读量达 11.9 亿，37 次热搜上榜，明星结合剧情带动相关热议话题总

阅读量达 45 亿，帮助英菲尼迪品牌社交声量一路飙升，较前一个月提升 389 倍。 

2、明星微博账号粉丝大量转化到品牌目标用户资产中，其中@刘烨粉丝转化率为 24%，@保剑锋

粉丝转化率为 16%。品牌正面声量提升至 95%，收获不计其数的用户 UGC 口碑内容。 

3、最终帮助英菲尼迪线上转化 1300 个真实用户 leads，线下转化上百名到店体验用户。赢得客

户高度认可。 


