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七度空间 x《乐队的夏天》：夏天就要 KU！

广 告 主：七度空间

所属行业：日化行业

执行时间：2019.06.01-09.01

参选类别：视频内容营销类

营销背景

七度空间一直倡导“我的舒服我来定”，鼓励女生们摆脱生理期束缚，独立自在地做自己！这种态

度与《乐队的夏天》“个性、自由、无畏”的内核可谓一拍即合。为了让女生们能放肆摇摆享受 live

的魅力，七度空间推出全新“萌睡裤”系列，360 度防护、瞬吸防漏裤型设计，让每个女生在特殊

时期都能跟着节奏嗨起来。

营销目标

作为女性贴身用品，七度空间在内容合作上也一直选取偏女性题材，此次大胆与音乐类节目《乐队

的夏天》合作，为萌睡裤新品建立“任性摇摆放肆嗨”专属文化沟通符号，通过绑定节目核心环节，

让品牌跳脱属性界限，碰撞出反差萌效果，成功出圈，引发网络话题与年轻女性受众喜爱，抢占裤

型卫生巾赛道。通过线下活动延续节目外围热度，结合巡演 live 福利让消费者现场感受“任性摇摆

放肆嗨”卖点。实现品牌年轻化布局与新品上市造势。
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策略与创意

七度空间作为行业赞助品牌，巧妙绑定节目各个核心环节，点线面域层层引爆。一步步抢占裤型卫

生巾赛道。

VI 共振，热点引爆，视觉化输出裤型卫生巾新形象；文化内核，线性贯穿，深度结合乐队文化输出

产品卖点；大众沟通，多面触达，通过互动性强的 sns 话题互动拉近大众乐迷与乐队距离；视听美

学，多域感染，视听感染力提升萌睡裤形象渗透。

执行过程/媒体表现

第一步：VI 共振 热点引爆！——节目开播前，七度空间萌睡裤以官宣海报主视觉形象与节目一起

开启倒计时，引社交媒体争相转发。
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第二步：文化内核 线性贯穿！——作为一档挖掘乐队领域深度与文化的节目，七度空间巧妙绑定

节目中的人气乐队，从节目舞台、文化输出到外围传播，挖掘核心精神和乐队人设，营造出 LIVE

沉浸式植入。借助乐队酷女孩形象，将产品卖点及品牌态度融入其中，绑定年度 HOT 乐队“新裤

子”，深度安利“萌睡裤”是酷女孩必备好物，精准传达出品牌年轻化、潮流化、个性化的形象与

特点。节目外围，多场 live 盛典让酷女孩们近距离与乐队们一起任性摇摆放肆嗨。

第三步：大众沟通 多面触达！——七度空间在节目中与观众们打成一片，让乐迷轻松了解更多乐

队文化，进入高潮阶段，七度空间助力开放打 CALL 通道，为大众乐迷谋福利。当乐迷对乐队文化

有疑问，萌睡裤花字科普乐队文化。

第四步：视听美学 多域感染！——节目中，元七七与旅行团跨次元共舞，感染观众一起任性摇摆

放肆嗨！互动快闪打破节目摇摆空间，木马、秋千、跷跷板等设施呼应“摇摆”主题强化观众记忆。
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营销效果与市场反馈

由于卫生巾产品在节目植入和卖点输出上都有所局限，客户希望能通过年轻人喜爱的圈层内容引爆

话题，为新品上市造势，突破产品属性的传播局限性，通过圈层文化碰撞输出全新的品牌年轻形象，

更好的提升产品卖点渗透，输出产品 360 度全方位保护，抢占裤型卫生巾赛道。此次七度空间通过

“点线面域”紧扣《乐队的夏天》四大核心环节，萌睡裤反差萌形象贯穿节目内外，给观众留下深

刻印象。

此次七度空间合作《乐队的夏天》，作为行业赞助品牌，除了在节目中花式植入产品卖点和新品形

象。更通过平台多维度宣推传播在 SNS 实现话题、线下巡演、艺人商务合作等全面联动，实现爆

款 IP 与品牌热度双赢局面，同时，配合节目开播不同阶段，平台与品牌之间在外围打造不同节目

热点话题，引发品牌提升。赢得年轻消费者喜爱。助力七度空间成功抢占裤型卫生巾赛道。

案例视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb5sfnuh.html

http://www.iqiyi.com/w_19sb5sfnuh.html

