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洋河为时代注入正能量，开启下一个更好的十年
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营销背景

就业焦虑、婚姻焦虑、养老焦虑……不知道从什么时候起，我们进入到了一个贩卖焦虑的时代，负

能量满满。在一片“我太难了”的呼声中，洋河股份（苏酒集团）在推出新品梦之蓝 M6+时，发

起了“下一个十年会怎样”的话题，满满的正能量，不仅收获了数百万的阅读量，更让人对于这一

款代表着“下一个十年的美好”的高端白酒充满了好奇心。

洋河联合新浪网共同发起了#下一个十年会怎样#的话题，向全社会传递正能量，与绵柔的酒品一样，

深深触动了消费者的心，激励人们为了下一个十年努力奋斗，完美融入了新时代，在“贩卖焦虑”

的背景下显得尤为可贵。

十年，是一个人的青春，是一个国家日新月异的变化。时代向前，能让大众心潮澎湃的总是“家国

情怀”。“梦之蓝 M6+”正是抓住了大众对于“家国情怀”的共鸣，向人们发出“更好的时代，值

得更好的你”的倡议，获得了大批网友的点赞。

通过话题运营“梦之蓝 M6+”被赋予了更多的时代精神，让“梦之蓝 M6+”成为超出产品之外的

价值符号，代表着人们对下一个十年美好生活的向往，正如“梦之蓝 M6+”所倡议的那样，“下一

个十年，更好的时代，值得更好的你。”

营销目标

下一个十年，是品质消费的时代。梦之蓝 M6+的内外品质都超过了产品升级的预期要求，精准的

把握住了“下一个十年”的消费趋势，同时也为中国高端白酒“进化”方向提供了一个优秀示范。

向全网的消费者传达梦之蓝 M6+“下一个十年，更好的时代，值得更好的你”的品牌内涵。“别等

着更好的时代，成就更好的我们，该由我们去成就更好的时代”在朋友圈品牌刷屏，引发时代精英

们的强烈共鸣。传递梦之蓝 M6+奋发向上、激情昂扬的精神风貌，这正是这个时代的风骨，也彰

显了人们对于下一个十年美好生活的不懈追求。

上一个十年已经结束，下一个十年业已开启，我们联合明星 idol、知名企业家、各领域 KOL，共同

对“未来十年”发起邀约，下一个十年将发社会、企业、个人都将面对什么样的改变，梦之蓝为消

费者开启了新生活时代的大门，为梦之蓝的品牌内涵融入“新时代”的特性，也必将引领下一个十

年高端白酒的发展。

策略与创意
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由新浪微博与洋河股份联合发起的微博话题“下一个十年会怎样”为戳中网友的内心，分别从不同

的维度在内容和情怀上不断的吸引“消费者”和“网友”。

1、空间维度

我们从上一个十年的回顾、到下一个十年的展望。并我们从国家、城市、个人三个维度上展开对上

一个十年的回顾，在个人篇章，我们采用话题互动的形式，引导网友关于上一个十年的回顾。

2、人物维度

我们分别邀请了企业家、明星 idol、各领域共十位 KOL 展开自己所在领域对下一个十年的畅想引

发了微博上一场关于“下一个十年会怎样”的时代大讨论。

这场大讨论中，网友提及最多的词便是“家”与“国”。

3、传播节奏

我们建立了多维度的立体化传播，有广度，有深度。且所有的传播都围绕着“十”来展开。

包含“十年”“十座城市”“10 位前沿企业家”“10 位跨领域意见领袖”“10 位明星 idol”。从时光、

城市、人物三个维度来进行递进式内容的输出，逐步引爆，短期内形成热点话题引发讨论。
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4、传播维度

我们通过时空维度、城市维度和人物维度三大维度，进行立体化的渗透，在对的时间全面并深度渗

透到目标城市和群体，实现用户的全面触达。

在人物维度上，我们联合明星、大咖、企业家和明星 idol，借大佬之势迅速登上热搜榜，成为社会

热点话题。

执行过程/媒体表现

第一篇章：十年记忆

2010-2019，这十年，是波澜壮阔的十年，国家、城市、个人都收获了“成长”。

国家，经历了从中国走到世界到世界走进中国；城市经历了从数字城市到智慧城市的变迁；个人经

历了从青涩到沉稳，从懵懂到成熟的过程。
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这十年，是实至名归的十年。

通过对过去几年的回顾和对下一个十年的展望，聚焦对下一个十年的思考与探索，引发全民现象级

的话题讨论。并通过“洋河”相关信息的地域分布统计，找出洋河网络热议排名前十的城市，全方

位立体化的进行渗透，全面触达 M6+目标用户群体及热销城市。邀请城市一起发声，为洋河 M6+

背书和站台。

由@头条新闻发布年度关键词，邀请网友参与到#下一个时代会怎样#话题互动，从个人的角度出发，

参与到上一个十年中，2010-2019 年度关键词的讨论中来，以回忆为开启，KOL 联动网友参与话

题互动，一起针对城市发展的关键词展开讨论，将网友的“乡情”进行一个点燃和升华。
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第二篇章：再见，2019

在 2019 年 12 月 31 日发起城市倒计时海报，邀请城市一起来跟时代倒数，最后由洋河 M6+收官。

第三篇章：你好，2020

在 2020 年 1 月 1 日凌晨，邀请明星、大佬、企业家们联合发声，迎接新时代的到来：“下一个十

年，做更好的自己，创造更好的时代”。
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第四篇章：下一个十年

十年宣言，邀请 KOL 发布十年宣言海报，共同助力各行各业对下一个十年的畅想，引发人们对下

一个十年美好生活的向往。

还邀请了十位企业家代表，针对下一个十年，发布 Flag 海报，看他们的“迎难而上”、“雄心壮志”、

“自我挑战”，以及有机遇要上，没有机遇创造机遇也要上的时代创造者身上的正能量精神。
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最后邀请网友一起，通过#下一个十年会怎样#发出十年之约，我们一起期待下一个十年，更好的时

代，更好的你。

营销效果与市场反馈

#下一个十年会怎样#主话题总阅读：4.6 亿，11.2 万的互动讨论、微博热搜榜第 3，形成了现象级

的传播。

共发布 11 支视频，总播放量 985.6 万，官方发布博文 88 条，新浪系账号发布博文 73 条，新浪自

媒体联盟发布博文 13 条。十大 KOL 发布博文 15 条，总阅读 1632 万，原创微博人数达 3363 人，

#更好的时代 更好的你#副话题阅读量 3010.7 万。
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在网络热词的词云上，“下一个”“十年”已成为仅次于“梦之蓝”和“洋河股份”的品牌标签。并

且“下一个十年”“更好”“强大”已形成网友对洋河的品牌印象。

对于过去十年，微博网友“孙晓孙”说出了自己的故事，“2000 年，我还是个无忧无虑的学生;2010

年，我结束了我的学习生活，开始实习工作。这十年是我生命中最绚丽多彩的十年，我经历了工作、

恋爱、结婚、生子。2020 年，现在我拥有一个幸福的家庭，下一个十年希望我和我的家人都能健

康快乐。”“孙晓孙”的故事也是千千万万平凡中国人的故事，我们每个人在过去的十年中都有欢笑、

有泪水，有收获、也有成长。

在网友“闫忠文 bot”看来，我们国家的变化也是翻天地覆式的，“港珠澳大桥建成、大兴机场开航、

京张铁路开通、山东舰入役……一项项‘不可能完成’的工程，中国都做到了。回首过去十年国家

发生的巨大变化，在 10 年前根本无法想象。随着国家的强大，我们的生活也更加美好，下一个十

年一定会是一个更好的时代，相信祖国会更强大。”

近年来，梦之蓝从众高端白酒品牌中脱颖而出，以“始终与大国大事同在”的情怀，深深契合时代

主旋律，彰显出新时代精英的君子风骨。此次 M6+剑指“下一个十年”，与消费者许下下一场十年

之约，情怀十足，正能量满满，引发了社会强烈的共鸣。


