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今年两会，海信聚全民美好之“声” 

广 告 主：海信 

所属行业：家电  

执行时间：2019.03.02-03.10 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

作为民族企业代表海信一直怀揣美好生活初心，还原“家”的本质，为众多家庭带去“美好生活”。

2019 两会之际，海信联合新浪借势两会热点，展现以海信为代表的民族企业的发展及责任担当，

让更多国民了解海信品牌所代表的美好生活。 

营销目标 

将海信美好国民品牌形象印记化，体现海信创新科技所引领的美好生活。 

策略与创意 

新浪为海信开启一场有关美好的全民对话。通过两会代表大人物、大众及海信的对话共话美好。聚

焦两会，关注民声，讲述中国美好生活故事，展望美好生活未来，致敬新时代的美好力量。 

在最好的时代，我们与两会代表一起共话美好： 

1、 美好生活狂想曲——采访两会代表畅享美好生活寄语； 

2、 美好生活全民声——大众共话理想的美好生活； 

3、 共见海信美好生活——展现海信民族企业代表的美好生活。 

执行过程/媒体表现 

Part1美好生活狂想曲——采访两会代表畅享美好生活寄语 

两会期间，采访各领域大人物话美好生活观，新时代下诠释大家的美好愿景。 
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Part2美好生活全民声——大众共话理想的美好生活 

全国两会期间，#美好生活#话题分享大众眼中的理想的生活。 

 

 

 

 

 

 

 

 

Part3共见海信美好生活——展现海信民族企业代表的美好生活 

全国两会期间，展现以海信为代表的民族企业创造的美好生活。 
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营销效果与市场反馈 

#美好生活#话题下，#我眼中的美好生活#子话题共增加阅读量 6000万+，转赞评论 2万+。 

 

 


