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一个榜单创造一种经济——唯品会美妆周“美妆抖红榜” 

广 告 主：唯品会 

所属行业：电商行业 

执行时间：2019.08.26-09.06 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

在下半年电商流量之战，以“品牌特卖”商业模式，保证海量低价正品供应为特点的唯品会如何突

破重围，在 9 月掀起第一波带货势头。除了唯品会电商品牌自身的曝光外，如何有效引流及卷入商

家都是 2019 面对的重大课题。 

营销目标 

2019 下半年电商流量战争即将打响之际，唯品会借 905 美妆大促的节点，整合抖音美妆达人、平

台流量、电商小程序和品牌商等各方资源和优势，携手抖音商业化发起“2019 年美妆抖红榜”打

造计划，邀请美妆达人、全民用户一起加入，为数十个品牌、上百款唯品会美妆好物种草、打榜。 

策略与创意 

唯品会项目基于全新“内容带货分成模式”, 打造美妆抖红榜激发内容带货风潮，将带货场景延展

拓展，首发唯品会抖音小程序双平台转化完成商品库打通，一站式拔草水到渠成。 

1、唯品会在抖音首创美妆内容与流量转化的共创合作模式，打造教科书般的电商种草指南。前端达

人共创内容种草，后端双平台转化链路打通，为其他电商平台及效果导向品牌的抖音营销提供了新

思路。 

2、抖音平台价值深挖，撬动唯品会旗下品牌商参与。依托抖音站内资源置换，撬动唯品会多个品牌

商共同参与，降低了平台投入成本，同时提升了活动整体声势。 

3、电商达人参与数超出预期，为唯品会养成持续带货的种子达人。唯品会首次在抖音接入小程序，

并通过此次活动广泛渗透进抖音电商达人圈层，增加了唯品会商品后续被自然带货的机率。 

执行过程/媒体表现 

1、 首次实现电商平台、品牌商、达人、媒体平台和用户的 五方共赢、品效合一 的内容营销新模

式。 

本次活动广邀种草达人生产视频为唯品会商品带货，提升合作品牌商的销量，达人也能获得高额佣



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

金奖励，过程中生产的内容和用户互动也反哺抖音美妆内容生态。 

2、首发唯品会抖音小程序，完成电商商品库打通，一站式拔草水到渠成 

常规带货通过购物车或 link 组件即可带货，优化带货链路唯品会上线了抖音站内小程序，完成了商

品库的打通。 

用户刷到达人视频，从对内容感兴趣到种草商品，再到购买拔草，都能通过小程序在抖音站内完成，

大大缩短了转化路径。 

 

3、 通过分佣+奖金的双重激励，刺激达人自主选品种草，自然实现目标人群的精准覆盖 
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4、 整合抖音首视觉曝光资源 Top view 及创新资源点赞彩蛋，组合应用为抖音主会场引流 

唯品会与抖音玩转平台各流量曝光策略打法—— 

l 通过 Topview 和开屏牢牢锁定用户第一眼视觉； 

l 利用内容热推为优质的达人内容原生加热扩散； 

l 在抖音热搜、热点及发现页中强势露出，引流活动主会场。 

 

营销效果与市场反馈 

营销效果 
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l ROI：活动以“分佣奖励+奖金”激励吸引到 400 多位达人参与到本次大赛中，投入产出比相

对常规采买更加优惠。话题视频累计播放量已经超 2 亿，收获接近 200w 总点赞量，达人最高

订单数达 900+单。据统计，抖音渠道的新客比 2018 年的 905 大促同期增长 8 倍，GMV 环

比增长 10 倍，成为 2019 年 905 美妆大促的主力。 

l 客户满意度：带货内容与流量转化模式，帮助客户将成本分摊到品牌商，整体降低了平台投入，

能可持续供客户复用，获得了客户的充分认可。 

传播与影响 

l 影响力：电商平台大促起头、品牌百款爆款商品入局、近千位抖音达人助阵，唯品会本次创新

的整合玩法彻底引爆了抖音的带货热卖风潮，也革新了电商大促营销的模式。这是短视频内容

X 电商转化营销的一次成功尝试，并将在愈加激烈的电商大促之战中为各大品牌提供全新的思

路和启发。  

l 社会舆论口碑：本次唯品会美妆会周项目，开启了电商类客户在抖音合作的新思路，吸引了京

东等电商平台尝试及跟进类似项目的打造。 


