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双鹿电池：深度捆绑“王启年”，多点位资源联动 

广 告 主：双鹿电池 

所属行业：消电 3C 

执行时间：2019.12 

参选类别：视频节目合作及大剧联合营销类 

营销背景 

受经济增速放缓、消费人群代际转移影响，许多国民品牌老化明显，因而销量下滑。传统品牌双鹿电

池不断寻求创新升级，近年推出新产品形象，并升级产品功能，希望通过 IP 内容合作，打破品牌老

化的圈层，加深新老用户对品牌的认知，建立品牌会玩、有趣的形象，加深与年轻人的沟通与链接。 

营销目标 

加深用户对品牌的认知，提升老用户渗透率及用户拉新。 

策略与创意 

2019 年末，大剧《庆余年》凭借紧凑剧情、精湛演技成功突围，收获收视和口碑的双丰收。腾讯视

频借势《庆余年》火热为品牌带来极大的曝光量，通过将双鹿电池与剧集关键角色“王启年”深度

绑定，联动剧内、剧外营销资源多点位影响用户，促使新老用户对品牌产品产生兴趣移情，并最终

转化购买。最大化 IP 影响力，助力品牌完成营销闭环。 

中插广告-去北齐篇：https://v.qq.com/x/page/r3065fb5sbg.html 

中插广告-夫人篇：https://v.qq.com/x/page/x3065shiq7k.html 

执行过程/媒体表现 

1、植根内容深度融入，IP 为品牌强势吸睛 

双鹿电池联合腾讯视频，制作了创意十足的中插播报广告在 IP 热剧《庆余年》片中投放，选用喜人

角色“王启年”以剧中扮相出演广告，设置融合 IP 剧情内容、贴合角色人物形象的广告情节，高效

传递品牌产品居家必备、销量领先的特征信息。 

2、剧内剧外整合营销，IP 为品牌与用户搭建情感联结 

剧集播放后期，双鹿电池借势新年节点，在短视频平台微视上再次联手中插播报广告主角“王启年”，

以剧中扮相为用户派发红包，让剧中人物走近用户发放切实的福利，借 IP 内容拉近了品牌与用户的
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距离，助力品牌提升用户好感。 

3、激活社交场景，IP 助力品牌口碑社交裂变 

通过“王启年”的形象授权，双鹿电池面向观剧人群精准投放朋友圈广告，将 IP 内容从视频观看场

景扩散到社交互动场景，再次唤醒用户对品牌的认知与记忆，激活剧集粉丝的关注和讨论，实现品

牌高效转化。 

 

营销效果与市场反馈 

通过与剧中角色的深度绑定，提升了用户对品牌的认知度、好感度和预购度。 


