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场景互融 ，苏宁818 IP 新生态营销 

广 告 主：苏宁 

所属行业：电商行业 

执行时间：2019.07.24-08.30 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

电竞进入亚运会以来，人们对电竞的认知愈发正向，电竞也逐渐进化成为年轻人的主流文化；苏宁

易购作为主打年轻消费群体的电商综合平台，希望从电竞这一热点出发，与年轻人深度沟通，建立

情感联结。 

案例视频：https://v.qq.com/x/page/b3065qud86g.html 

营销目标 

苏宁“818”年度电商节期间，提升转化率以及用户拉新。 

策略与创意 

2019 年暑期档，被业界定义为电竞剧行业标杆的 IP 大剧《全职高手》热血收官。通过融入当代年

轻人的价值观，剧版《全职高手》更好地诠释了他们面对梦想时的热爱、坚持以及信念，也成为这

个夏天的爆款之一。腾讯视频充分利用《全职高手》IP“燃”的特点，与苏宁易购 818 购物节的营

销节点紧密结合，为品牌打出以 IP 内容为核心的营销组合拳，发挥出剧集 IP 的更高价值 

执行过程/媒体表现 

1、植根内容，IP 为品牌提供深度曝光 

电竞题材的《全职高手》在内容和场景上具有丰富的包容性和拓展性，能够结合剧情创造不违和的

呈现形式，让品牌以更贴切的方式与 IP 为伍，提升曝光和好感度。紧跟关键剧情，内容深度植入：

比如剧中的“全明星赛”，剧中的超市场景等。 

2、打通娱乐场景，IP 为品牌撬动粉丝人群 

由剧中角色明星组成的“全职高手大神团”在苏宁易购“818 发烧购物节”当天，以线下探店和现

场互动等形式与粉丝互动，形成从线上观剧到线下体验的营销闭环，借助 IP 的影响力深化用户对

品牌的好感度。 

https://v.qq.com/x/page/b3065qud86g.html
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3、激活社交，IP 让品牌营销更具传播力 

基于剧版《全职高手》的剧情内容，苏宁易购专门制作出创意广告视频，并通过朋友圈广告进行投

放，将 IP 内容从视频观看场景扩散到社交互动场景，激活粉丝的关注和讨论，进而吸引用户领取

优惠券，强势为品牌带货。 

4、串联转化链路，IP 为品牌实力带货 

苏宁易购投放的《全职高手》定制 TVC 朋友圈广告，获得比普通素材高出 3 倍的高点击率，用户

领取优惠券后可以直接线上核销，提升购买转化。 

 

营销效果与市场反馈 

1、整体剧场投放情况：所有广告位均超额完成预计 KPI，有效曝光共计 1.1 亿次，曝光完成率达

122%。 

2、江疏影明星播报版投放素材朋友圈广告同常规素材相比点击率提升 3 倍；此次 IP 合作为苏宁易

购带来了 APP 活跃用户提升 18%。 

 


