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丸美抖肩舞，一切皆可弹 

广 告 主：丸美 

所属行业：美妆行业 

执行时间：2019.12.24-2020.01.13 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

丸美品牌专注眼部肌肤的研究，致力于研发高品质的眼部及面部护肤产品，一句经典的“弹弹弹，

弹走鱼尾纹”被大众熟知。丸美弹弹弹眼霜则是丸美品牌眼霜产品矩阵中的王牌产品第五代全新升

级版，尽管背靠悠久产品历史，在面对 Z 世代消费者的消费行为习惯，丸美弹弹弹眼霜更需要挖掘

新思维新角度与年轻一代消费者进行对话，强化品牌及产品认知。 

营销目标 

借助 2019 年度爆款剧《庆余年》，推广丸美第五代弹力眼霜，并绑定剧中男一张若昀配合丸美拍摄

创意中插以及明星播报。在剧外结合当下较热门的抖肩舞发布庆余年版，品牌拍摄并进行回应，实

现品牌与年轻用户的情感沟通，确保最大限度地实现品牌曝光。 

策略与创意 

结合当下流行的《Coincidance》抖肩舞和《庆余年》的热度，制作《庆余年版抖肩舞》视频。调

动 KOL 进行扩散，并发起 UGC 视频挑战不断发酵话题，迅速吸引用户注意，实现影响力破圈。 

执行过程/媒体表现 

丸美合作腾讯视频大剧《庆余年》明星播报，中插播报资源，通过与热门 IP 的合作，打造更多社

交话题及活动，实现影响力破圈。 
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1、制作抖肩舞视频并扩散 

结合当下流行的《Coincidance》抖肩舞和《庆余年》的热度，制作《庆余年版抖肩舞》视频。调

动 KOL 通过微任务直发 B 站《庆余年版抖肩舞》。占领微博推荐热门；经过引导，大量网友将《庆

余年版抖肩舞》这条视频与丸美进行了关联，达到了有效的传播效果。 

抖肩舞：https://v.qq.com/x/page/e3065ee71lw.html 

 

2、#一切皆可弹#UGC 视频挑战&话题发酵 

由素人账号 Iris-12 截取《庆余年版抖肩舞》BGM 发布 UGC 视频，调动@热门搞笑排行榜 1 个微

博 KOL 对该微博进行转发，并发起#一切皆可弹#视频挑战。配合#一切皆可弹#微博视频挑战活动， 

UGC 发布图片、表情包、视频等形式微博。 

 

3、丸美版抖肩舞视频发布及扩散 

由丸美官方回收并发布外围艾特丸美打钱的九宫格微博，为《丸美版抖肩舞》预热。随后由丸美官

方微博直发《丸美版抖肩舞》，联动 KOL 通过微任务转发该微博，进一步扩大影响力。 

https://v.qq.com/x/page/e3065ee71lw.html
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4、小红书 APP 话题发酵 

联动丸美官方发布发起追剧打卡#用好看的眼睛看好看的庆余年#活动微博和小红书笔记，对话题进

行持续发酵。 

   

营销效果与市场反馈 

1、紧密结合当下流行元素，将抖肩舞的 BGM 与丸美弹弹弹相结合，腾讯视频《庆余年版抖肩舞》

强势出圈。 

该视频一经发布便占领 B 站首页，播放量超 3.4 万；经微博娱乐类 KOL 跨平台搬运后，占领微博

推荐热门超过 24 小时，累计播放量超 72 万，覆盖人群超 1300 万。 

2、素人账号带#一切皆可弹#话题发布“弹弹操”版抖肩舞，热门微博 KOL 助推热度，掀起全网

UGC#一切皆可弹#浪潮。#一切皆可弹#话题阅读量超 1492.4 万，近两千人参与话题讨论，总覆

盖人群超 3732 万次。视频累计播放量超 4 万次，总转发量达 640 次，总评论量达 144 次，总点

赞量达 306 次。 


