
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

体育跨界以球成金，麻袋财富牵手 FIBA 成就“金彩”营销 

广 告 主：麻袋财富 

所属行业：互联网金融 

执行时间：2019.08.31-09.15 

参选类别：体育+数字营销类 

营销背景 

2018 年 12 月，在腾讯体育营销团队的助力下，麻袋财富正式成为 2019 年 FIBA 篮球世界杯赛事

官方合作伙伴，也是这项赛事赞助体系中的最高级别。 

2019 年 FIBA 篮球世界杯正式到来，腾讯旗下全资子公司赢德体育为麻袋财富提供专业营销策略及

服务，帮助其更直接地触达赛事核心资产，通过多元化的互动形式和线上线下多平台传播，助力麻

袋财富打开互联网金融&体育赛事跨界营销新通路。 

营销目标 

巩固互联网金融行业头部地位，输出全新品牌形象 

打造国际体育 x 互联网金融跨界合作，用体育精神加持品牌正面形象；通过多频曝光，以全新品牌

口号“怎么投怎么有”，不断加深用户印象。 

辐射更多用户群体，全面扩大品牌影响力 

打造差异化营销新玩法，深度圈粉体育及泛体育圈层用户，使得品牌内容辐射更广范围人群，持续

深化品牌影响力 。 

策略与创意 

以麻袋财富&FIBA 的 IP 合作为基础，通过线上+线下的营销组合拳，进行全方位立体化的品牌形

象塑造，以良好的行业口碑提升用户感知。 

执行过程/媒体表现 
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官方称谓授权

授予官方合作伙伴称号
增强行业背书

多元化赞助权益层层递进， 持续深化品牌影响力度

场边高频曝光

场景即营销
品牌lo g o高频露出

实现品牌与比赛强关联

FIBA专属资源使用

与球星、 赛事周边相关联
深度圈粉球迷圈层

场内外互动

中场互动、 展区互动
延伸赛事边界
增强观众好感度

官方资源传播扩散

吸睛物料多元传播
巩固营销效果
增加品牌回想度

官方称谓授权-2019年国际篮联篮球世界杯合作伙伴

Ø 2019国际篮联篮球世界杯合作伙伴联合lo g o Ø 以合作伙伴身份参与FIBA重要活动 Ø 联合lo g o信息多场景露出

• 借助官方称谓、 与2019年FIBA世界杯的联合标识， 值篮球世界杯全球播出之际大大增加曝光；

• 以国际体育IP的背书， 强化麻袋财富品牌公信力， 进而加深用户好感度。

场边高频曝光-场景化植入， 品牌形象深入人心

• 品牌信息在赛场大屏、 LED广告屏、 带有品牌标识的啦啦棒、 替补球员板凳广告等不同物料上进行展示， 实现

品牌与运动场景的强关联， 以真实可感的场景化营销强化用户对品牌的感知。

Ø 场边LED品牌露出 Ø 赛场大屏品牌广告

Ø 替补球员板凳品牌露出 Ø 球迷啦啦棒品牌露出
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FIBA专属资源使用-密切关联赛事， 实现深度圈粉

• 紧跟赛事热点， 借助球星肖像、 冠军奖杯、 官方吉祥物以及FIBA授权的图片和视频资料等的使用， 深度圈粉

核心球迷， 不断拓宽品牌受众范围。

Ø 官宣海报中球员、 奖杯元素使用 Ø 精彩赛事画面使用

场内外互动-延伸营销场景， 与用户“ 玩” 在一起

• 在赛场中场休息环节安排球迷上场互动， 并在北上深武四大城市赛场外围展馆设置有奖投篮等多样化的互动

形式， 吸引众多球迷加入， 延展体育营销场景， 让用户在好玩有趣的游戏中完成与品牌的深层交流。

Ø 中场休息环节球迷现场体验麻袋投篮 Ø 赛场外麻袋财富展区汇聚大量用户挑战M VP

官方资源传播扩散-形成营销闭环， 让用户牢记品牌

• 品牌信息借助官方印刷品、 官方数字媒体等传播， 打造由线下到线上的全方位营销组合拳， 为麻袋财富的

营销破圈再添一把火， 极大拓展了品牌的传播影响力。

Ø 数字媒体传播/互动Ø 官方印刷品品牌露出
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营销效果与市场反馈 

海量曝光+优质互动，形成品牌资产沉淀。 

海量曝光：全球超 30 亿用户持续关注篮球世界杯，带来品牌信息广泛曝光。 

优质互动：紧随赛事赛程，线上线下精彩互动同步开启，跨圈层深度圈 1200+人。 

品牌价值沉淀：海量曝光+优质互动，助推品牌价值沉淀，使用户对品牌的认知度提升 268.6%。 

 

 

30亿
全球到达率*   

通过有线电视和数字电视

*到达率： 观看转播达到至少一分钟的累
计人数

2019年FIBA篮球世界杯获得了前所未有的全球电视覆盖，

也成为有史以来数字化程度最高的一届篮球世界杯。

8座城市， 92场比赛， 2019年FIBA篮球世界杯全球观看电视

转播累计人数达30亿， 视频短片观看量达15亿， 话题推文总

观看量达230亿， 现场观众总人数近80万。

麻袋财富品牌因此在全球范围内得到了广泛的跨平台曝光。

15亿
视频短片观看量
其中腾讯观看量超过5亿

230亿
总观看量

包括所有#FIBAW C和
#W orldGotGam e

话题推文

80万
现场观众总人数

794,951人去到世界杯比赛
现场

海量曝光 - 借势FIBA， 收获全球30亿用户的持续关注

2019年FIBA篮球世界杯主办国— — 中国正掀起一股“ 篮球热” 。

在2019年CCTV5收视前十的体育比赛中， 篮球世界杯霸占7席；

CCTV5该期间近40% 的新闻播出时间都与篮球世界杯相关； 腾讯赛

事直播同时在线人数创峰值记录。

麻袋财富品牌通过不同媒体平台， 触达到了具有高营销价值的多元

受众群体。 17亿
新闻报道覆盖人数

CCTV5该期间39% 的新闻播出
时间都与世界杯有关， 充分表明
了世界杯在中国的受关注度

腾讯
1.中国vs委内瑞拉： 5,200万

直播观看量
2.中国vs波兰： 5,000万

直播观看量

观看量最多的场次

CCTV5
直播收视率年度排名前二

1.中国vs波兰： 6,800万人观看
2.中国vs韩国： 6,000万人观看

420%
累计收视人次增长
较2014年FIBA篮球世界杯

海量曝光 - 新闻报道覆盖国内17亿人次， 受众丰富多元
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观战词典 宣传视频 篮球漫画

门票抽奖 观赛指南

• 线上： 以麻袋财富官方微博、 官方微信为舆论发声主阵地， 通过趣味漫画、 有奖问答、 世界杯门票抽奖、 官

宣视频等多种互动形式全方位解读篮球赛事， 吸引核心用户群体以及泛体育圈层用户关注及参与， 截至9月

30日， 麻袋财富双微净增12063名粉丝， 较Q2、 Q3季度增粉数量同比增长144% 。

篮球世界杯话题多元互动，引发网友激烈评论

#篮球世界杯#话题阅读量112 .6W +
#麻袋财富观赛指南#话题阅读量达25 .2W +

8月6日推送《 互动赢篮球世界杯门票 | 你为谁打call？》 送票互动当日， 粉丝增长数据
呈现指数增长趋势， 阅读量突破小高峰， 达2 ,000+

优质互动 - 线上线下多元互动全面激发用户参与热情

优质互动 - 线上线下多元互动全面激发用户参与热情

• 线下： 紧跟赛事进程， 在上海、 北京、 深圳、 武汉四城赛场外展区设置【 麻袋M VP训练营】 ， 通过礼仪邀

请及含金量高的奖品派赠等， 将品牌成功打造成全场网红展位， 吸引用户参与展区互动， 麻袋财富贯穿全程，

不断强化用户对品牌的印象。 截至目前， 共计5270名用户通过参与线下互动， 深入了解麻袋财富。

Ø 麻袋财富网红展位吸引大量观众参与展区互动 Ø 展区内麻袋财富信息大幅露出， 有效增加品牌曝光 Ø 印有麻袋财富lo g o的互动奖品， 增加用户对品牌回想度

价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

品牌好感度

84.5% 的用户认为麻袋财

富是值得信赖的

84 .5%

品牌认可度

91 .3%
通过赞助篮球世界杯，
用户对麻袋财富品牌实
力认可度提升91.3%

凭借篮球世界杯全网话题声量， 以及多重形式的线上线下互动活动，

麻袋财富在2019篮球世界杯营销战役中实现品牌价值的显著提升！

品牌认知度提升268.6% ，

品牌影响力不断深化

268 .6%

品牌认知度

品牌回想度

32 .2%
32.2% 的用户对麻袋财富
在比赛现场投放的LED广

告印象深刻

品牌关注度

50 .2%
50.2% 的用户在看过麻袋
财富在FIBA中的赞助形式
后会关注品牌微信公众号
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价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

9.5%

2.3% 2.5% 2.5%

35.1%

2.9%
6.9%

4.9%

品牌认知度 品牌喜爱度 品牌购买意愿 品牌推荐意愿Top2

控制组 曝光组

+268.6%品牌互动指标
提升率Lift

+26.7% +176.9% +95.4%

• 麻袋财富赞助2019FIBA男篮世界杯赛事在帮助品牌提升认知度、 喜好度、 购买意愿和推荐意愿方面均有直

接效果， 其中对品牌认知度的提升效果最为显著， 提升率为268 .6% 。

多元化赞助形式助推用户对麻袋财富认知度提升

价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

74.3%

75.5%

76.7%

78.4%

78.4%

82.4%

84.5%

因为赞助品牌支持， 我才能看到精彩的体育内容

赞助品牌更具社会责任感

会增加购买可能性

会加深对品牌的印象和记忆

会提升对品牌的好感度

赞助品牌是有实力的

赞助品牌是值得信赖的

体育竞技精神正向背书， 提升用户品牌好感度

• 84 .5% 的用户认为， 赞助2019FIBA男篮世界杯赛事的麻袋财富品牌是值得信赖的。

价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

34.7%

35.9%

37.6%

39.6%

40.8%

41.2%

44.5%

46.5%

49.0%

50.2%

下载使用APP

在官网注册账号

参与线下互动活动

参与线上互动活动

搜索引擎搜索查询信息

与周围朋友/亲友讨论推荐

微博、 微信、 论坛等

去品牌的官网/公众号查询信息

关注官方微博

关注微信公众号

多样化互动形式有效提升用户对麻袋财富的关注

• 受调研用户中， 50 .2% 的用户在看过2019FIBA男篮世界杯中赞助形式后会去主动关注麻袋财富微信公众号。
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价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

22.0%

23.3%

24.5%

24.9%

25.3%

25.7%

26.1%

26.1%

28.2%

28.2%

29.0%

31.8%

32.2%

官方秩序册&媒体手册广告

场馆展台

门票上麻袋财富的品牌标识

替补球员板凳广告

麻袋财富的赛场大屏广告

篮球世界杯中文官网上麻袋财富的品牌标识

带有麻袋财富品牌标识的啦啦棒

背景板中麻袋财富的品牌标识

易拉宝上的麻袋财富品牌标识

比赛间隙现场互动活动-麻上投篮游戏

官方海报中麻袋财富的品牌标识

社交媒体互动

麻袋财富的赛场LED广告

全场景内容覆盖助力麻袋财富持续深化品牌记忆

• 在2019篮球世界杯结束后， 32 .2% 的用户对麻袋财富在比赛现场投放的LED广告印象深刻。

麻袋财富赛场LED广告素材示例

价值沉淀 – 海量曝光& 优质互动， 助力品牌价值提升

与国际篮球赛事强强联合， 显著增强用户认可度

• 通过赞助篮球世界杯， 用户对麻袋财富品牌印象不断提升， 对麻袋财富品牌实力认可度提升91 .3% 。

赞助集中宣传期， 用户对“ 品牌实力” 的认知显著增强

控制组 曝光组

42.6%

81.4%

+91.3%提升率
Lif t

7 .0%

5 .0%

88.6%

72.7%

麻袋财

富

互金行

业

麻袋财富舆情反馈良好， 用户好感度极高

正面 中性

对于官微的赠票活动产生好感：
• @ 麻袋财富第一个阿联爆扣！最佳！
• 虽然是个不正经的球迷，也要装作很

懂的亚子。谢谢谢谢@ 麻袋财富@ 篮
球世界杯门票@ 国际篮联篮球世界
杯...希望能看到大侄子大魔王还有阿
联！！！中国队

�

冲鸭！！！爱了爱
了哈哈哈哈哈哈

对品牌的支持：
• 感谢麻袋，一如既往的支持。品牌致

胜，服务致胜@ 麻袋财富
• 麻袋财富背景够硬啊，中信产业基金

控股，和中信银行一个股东。我打算
投麻袋

正面中性评价比例
高出行业

+17.9%


