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#vivo S1 Pro 仲夏梦#社会化营销 

广 告 主：vivo 

所属行业：消费电子类 

执行时间：2019.07.01-07.16 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

在甜蜜的夏天，vivo 与代言人蔡徐坤携“S1 pro 仲夏梦”新机翩然而至，希望在粉丝聚集地——

微博发起一场宠粉大作战，提升新品关注和深化自拍功能点，进而一炮打响新品首发！ 

营销目标 

1、 提升新品曝光量 

2、 深化新品自拍功能点 

策略与创意 

案例视频：http://www.iqiyi.com/w_19sb2562rh.html 

Step1 社交曝光： 

借助明星在微博平台强流量，开展新机上市事件的强效曝光。 

Step2 创新互动： 

品牌为粉丝应援搭桥，利用明星视频彩蛋解锁、明星皮肤等创意互动，宠粉同时俘获粉丝对品牌的

喜爱。 

Step3 功能沟通： 

通过自拍大赛全面提升 S1 pro 在拍照兴趣人群中的影响力，搭配热搜话题、原生评论等营销工具，

助力品牌精准对话拍照兴趣人群。 

执行过程/媒体表现 

一、 宠粉技术哪家强，vivo 坤坤齐发糖 

7 月 5 日，一条特殊的视频突降 IKUN 们的信息流首席（粉丝头条），原来是@蔡徐坤 与 IKUN 们

分享他与#vivo S1 Pro 仲夏梦#共同经历的美好瞬间，并埋下播放量 1000 万即可解锁彩蛋的神操

http://www.iqiyi.com/w_19sb2562rh.html
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作！ 

 

爱豆发放福利，粉丝惊喜应援，“仲夏夜…用 vivo s1 系列自拍一张吧”、“这个仲夏…用 vivo 记录与

你有关的瞬间”……火热打 Call 下，视频 12 小时破 1000 万视频播放量，轻松解锁坤坤彩蛋视频，

品牌热浪再度迭起，双博互动量超 200 万。 

 

同时解锁的还有 vivo 限量皮肤，让坤坤陪伴在你刷微博的每一个角落！3 天内，皮肤使用数即登全
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网第二！这招花式宠粉，不仅使 IKUN 们幸福感爆棚，更大力俘获品牌好感！ 

 

二、兴趣人群深沟通，UGC 大赛袭全网 

7 月 10 日，@vivo 携手@微博摄影 再发福利，快来参与#甜系少女自拍#大赛，即有机会赢坤坤

同款自拍机！热搜高亮之下，大赛站上开放广场 C 位，用户纷纷晒出夏日甜系自拍！ 
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为进一步精准拦截目标消费群体，vivo 借助微博“原生评论”功能，扫描全网“自拍”关键词博文，

自动触发自拍大赛邀请超百万次。vivo S1 pro 主打的过人拍照实力也在 UGC 的热情涌现中不断深

植。 

 

营销效果与市场反馈 

话题热度： 

#甜系少女自拍#、#vivo S1 Pro 仲夏梦#两大品牌话题阅读量达 24.8 亿； 

声量响动： 

全网曝光高达 4.4 亿+； 

互动裂变： 

蔡徐坤双博互动量过 200 万，达成 8000 万+明星视频播放量；vivo 蔡徐坤皮肤使用数 3 天即登第二；

原生评论功能触发高达 100 万+次； 

口碑爆表： 

营销效果占品牌总提及量 3.04%，正面舆情近 80%。 

（数据来源：微博） 


