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蒙牛优益 C#易烊千玺的新同学#社会化营销 

广 告 主：蒙牛 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.01.25-01.30 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

1、代言人更新： 

易烊千玺成为最新代言人，通过新生代明星拉近年轻消费者的距离。 

2、新品发布： 

迎合消费市场升级和受众健康消费观念崛起，以及规避乳酸菌类饮品严重的市场同质化，客户发布

新产品优益 C 百香果味，打造乳酸菌饮品领域明星产品。 

营销目标 

找到有效的沟通方式，将对明星的追随转化成对品牌的喜爱，从而提升新品关注度与好感度，扩大

用户触达范围，增加销量，最终实现低成本，高转化。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMyMDcxNg==.html 

策略：在感性消费决策占主导的快消行业，“星引力”是消费转化的强大驱动力。优益 C 将目光聚

焦在了“千纸鹤”始终高度活跃的年轻社交阵地——微博。融入饭圈，玩在一起，追随 TA 们的偏

好，才能俘获 TA 们的心！  

1、粉丝经济——借助明星影响力与品牌进行强关联，快速引发海量关注； 

2、热点传播——流量自来水形成口碑传播，引发 UGC 影响更多用户； 

3、电商拔草——多入口抵达电商购买页面，实现销售转化。 

创意亮点：借势易烊千玺的微博星引力，充分调动粉丝互动热情，帮助品牌在年轻用户中建立认知

和喜好，并且产生电商购买行为。 

1、明星花式表白——女友视角视频释放明星影响力； 

2、打卡 H5 创意——14 天打卡 H5 调动粉丝热情； 

3、热搜强势霸榜——明星热搜持续优益 C 口碑； 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMyMDcxNg==.html
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4、全网疯狂引爆——强势资源助推点燃社交爆款。 

执行过程/媒体表现 

第一阶段：活力官宣引爆 撬动裂变传播 

1 月 28 日，“千纸鹤”们刚打开微博，便看到优益 C 成了#易烊千玺的新同学#，而最简单直接的点

赞应援也被“新同学”占领，创意点赞吸引饭圈一起嗨玩，更有灵魂画手连夜产出官宣小漫画，层

出不穷的 UGC 带动话题涟漪式扩散，#易烊千玺的新同学#喜提热搜，优益 C 顺势迎来自己的高光

时刻 。 

 

传播声浪已起，怎样趁势进一步发酵品牌影响，占领用户心智？ 

第二阶段：花式宠爱攻心 驱动购买转化 

全力开启“宠粉”模式的优益 C 出手不凡。 

1、千玺的新年福利，由微博热搜和搜索彩蛋送上专属“年终奖” ——有趣的灵魂、奋斗精神偶像……

超 21 万网友争相参与 H5 互动，收获千总颁发的年终奖状。 
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2、粉丝倍感暖心之际，优益 C 又给粉丝送上了千玺的“悄悄话”，配合接踵而至的“女友视角”宠

爱视频发起视觉攻击，实力演绎#千玺的花式宠爱#，撩粉不停歇。微博信息流等黄金营销工具加持

传播热度，宠爱视频播放量轻松突破 1500 万，作为“宠粉担当”频繁出镜的优益 C 在粉丝心中刷

爆存在感。 
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3、与此同时，千玺号召大家一起打卡优益 C 14 天活力计划   

 

微博热点资源顺势助攻，14 天活力计划 H5 成功占领用户日常刷博路径，吸引超 100 万用户打卡

参与，更高效导流电商，让粉丝沉迷下单，不可自拔。   
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营销效果与市场反馈 

1、品牌声量井喷： 

1）品牌话题#千玺的花式宠爱#阅读量达 5.2 亿，讨论量达 1455 万； 

2）社交声量显示，投放期间，优益 C 声量明显高于竞品： 
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2、品牌印象与代言人形成强捆绑，品牌话题词云显示，有易烊千玺的地方就有优益 C： 

 

3、攻陷粉丝，成功触达年轻女性用户： 

数据显示，活动触达人群中，95 后占比 32.3%，00 后占比 51.24%，女性用户居多，占比 90.02%； 

4、星引力爆表，成功激活粉丝经济： 

易烊千玺为@优益 C 官微带来的新粉转化率：投放后比投放前提升 5.2 倍； 

5、产品销量猛增，用户热情晒单： 
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广告上线 1 小时，电商平台卖断货，优益 C 销量同期增长 98 倍。 

 

（数据来源：微博数据中心、优益 C） 


