
                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

统一老坛×陈情令社会化营销 

广 告 主：统一老坛 

所属行业：食品饮料类 

执行时间：2019.08.06 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

传统品牌如何俘获 Z 世代的青睐？统一老坛洞悉 Z 世代兴趣点，跨界国漫 IP《魔道祖师》，推出合

作款产品。恰逢同款 IP 改编电视剧《陈情令》燃爆暑期档，统一老坛希望通过微博，搭载社交传播

触达多元兴趣圈层，最大化发酵其创意中插视频，将 IP 借势玩出“酸爽”，引发用户社交热议，产

生社交传播效应。 

营销目标 

1、IP 借势触达多元兴趣圈层，引爆品牌声量； 

2、与年轻 Z 世代玩在一起，实力圈粉。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMwMDQ4OA==.html 

创意内容共建引发共鸣： 

品牌与 IP 深度共建，击穿二次元和三次元的次元壁，构建深层共鸣。 

热搜话题引爆社交热议： 

定制紧贴热剧人物的社交话题，与创意中插强绑定，吸引全网用户关注。圈内渗透&出圈覆盖，点

燃传播效应。 

明星传播助力辐射全网： 

主演王一博发声，为统一老坛打 call；演员郑繁星转发，剧粉热情不断。 

执行过程/媒体表现 

一、IP 联动 跨次元“酸爽”出位 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMwMDQ4OA==.html
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《陈情令》疯狂圈粉之际，统一老坛乘势出击，以一支创意中插《无羡酸爽，陈情一夏》为剧迷们

“加餐”。短片中，三次元蓝忘机与二次元魏无羡同框，演绎跨次元对手戏，众多名场面重现，金句

梗频出，满满都是年轻人钟爱的“配方”，令人会心共鸣的同时，也逗趣输出统一老坛“正宗酸爽”

的核心价值，成功网罗剧粉、IP 粉的关注。 

二、社交引爆 破圈层“酸爽”发酵 

1、8 月《陈情令》渐入尾声，微博热度爆表。8 月 6 日，蓝忘机本尊@UNIQ-王一博 的所有粉丝

发现爱豆惊喜营业，原来是《无羡酸爽，陈情一夏》从剧中来到微博！蓝思追扮演者@郑繁星 火速

转发，隔空互动。爱豆们的魔力召唤下，粉圈阵营瞬间被统一老坛攻陷，“这广告创意太棒啦！”“马

上 get 汪叽同款！”更有戏精粉丝 po 出衍生表情包等网感内容，海量优质 UGC 激发涟漪式扩散。 

 

2、与此同时，微博营销工具助攻不停（热搜、蓝 V 转发、信息流等），在开放的兴趣场，统一老坛

的创意短片借助信息流定向人群标签，成功吸睛动漫、美食、二次元等多个兴趣圈层的年轻族群，

迅速斩获 1.71 亿播放量。 
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营销效果与市场反馈 

1、 统一老坛强势引爆社交热度，品牌声量在 8/6 big day 当天急速拉升达到峰值： 

 

2、 热搜话题阅读超 3.1 亿，讨论破 29.2 万； 

3、 品牌视频斩获 1.71 亿播放量； 

4、更实力圈粉 Z 世代：官微新增粉丝中，95 后 00 后占比 75.5%！ 

（数据来源：微博） 


