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旺旺#新春旺好运#社会化营销 

广 告 主：旺旺 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.01.28-02.22  

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

每逢春节，为新的一年祈福好运是用户的必备行为，而自带“许愿体质”的旺旺自然不会放过这一

绝佳营销机会。2019 年，旺旺紧密贴合农历猪年提出全新品牌主张“诸事旺旺”，希望能够进一步

与用户打成一片，鼓励更多用户吃旺旺、晒旺旺、好运旺旺。 

营销目标 

在春节期间最大化借势节日热点，将春节流量转化为品牌关注， 从而全网传递品牌主张、引爆社交

流量。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM2MzUyOA==.html 

微博助力旺旺巧妙捆绑新春热点，场景化营销斩获节日流量： 

【内容-围绕春节定制营销内容】 

搭载春节热点、契合节日话题，定制品牌活动#新春旺好运#。 

【互动-深入用户节日场景互动】 

洞察用户节日拍照晒照行为，携手微博摄影打造春节摄影大赛，迎合春节场景吸引用户互动。 

【媒介-强媒介辐射全网刷存在】 

大号、明星矩阵加持优质资源，助力品牌掀起全网“晒旺”风潮。 

执行过程/媒体表现 

一、新春晒旺，诸事旺旺 

1、在春节，祈福环节必不可少！自带“许愿体质”的旺旺，瞄准最爱许愿的微博网友，携手官方蓝

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM2MzUyOA==.html
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V@微博摄影 发起#新春旺好运#的主题摄影征集活动，号召用户参与春节摄影大赛，晒出身边的

“旺”元素，为新年加点旺。 

 

随后旺旺强势入驻话题页，从话题本身到页面展示，吸引用户目光，巧妙深植品牌主张。快来开启

一整年的旺吧！ 
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2、随着归家的脚步越来越近，@微博摄影 暖心自制主题短视频上线，通过粉丝头条与用户的情感

相联结，引导更多用户参与到“晒旺”活动中来。而旺旺则通过品牌贴片、视频角标等形式全程伴

随视频传播，成功借助节日热点吸引关注，点击角标更能一键跳转电商页面，实现流量销量双收割。 

 

3、同时，@微博摄影 还以抽奖、私信等多元互动持续提升活动热度，旺旺与微博用户的感情随之
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升温。 

 

二、场域发酵，旺上加旺 

如何将这份好运攻略传送给更多网友？ 

微博热点视窗、话题榜等营销工具正是超强“操盘手”，带动活动在开放广场中持续发酵，众多摄影

大 V 直发为活动助阵造势，更吸引了@羅志祥、@伊能静、@胡宇威 Geo 等超过 50 位明星、@雪

梨 Cherie 等 180 位 KOL 自发“晒旺”，粉丝效应叠加，最终成功吸引 44 万微博网友参与，晒旺活

动声量飙至新高。 
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营销效果与市场反馈 

旺旺成功搭载节日，一举撬动社交广场的热点效应和场域能量，在全网刮起一阵“晒旺”风潮： 

1、活动吸引了超过 50 位明星、超 180 位 KOL 参与响应，成功号召超 44 万人参与品牌发起的摄

影大赛，共征集到超 97 万摄影作品，活动话题#新春旺好运#强势收割超 10.5 亿阅读量。 

2、旺旺与用户打成一片，成功将春节流量转化为品牌关注，官微疯狂圈粉超 19 万，涨幅高达 10.6%，

驱动品牌 “旺力”全开！ 

（数据来源：微博） 


