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雅诗兰黛#樱花微精华#社会化营销 

广 告 主：雅诗兰黛 

所属行业：日化类 

执行时间：2019.04.22-05.30 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

雅诗兰黛樱花微精华于 4 月全新上市，同期官宣杨幂为全球代言人、宋祖儿为亚太区护肤大使，并

启用当红流量小生林彦俊配合天猫小黑盒售卖。 

营销目标 

强曝光提升新品知名度，深挖明星价值带动新品销售。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM2Njg2NA==.html 

1、捆绑明星强种草： 

杨幂×宋祖儿×林彦俊联手安利樱花微精华； 

2、创意互动拉好感： 

通过点赞特效&微博贴纸带用户感受樱花，浪漫樱花元素伴随用户行为创意展现，樱花微精华粉遍

春季； 

3、聚焦引流助转化： 

强媒介包揽关注并集中引流天猫，强势助力天猫小黑盒线上售卖。 

执行过程/媒体表现 

一、樱花使者齐安利，满屏尽是樱花粉 

1、4 月 25 日，每一位在当天首次打开微博的用户，都会看到杨幂携全新樱花微精华心动来袭。进

入首页后，立即发现，一起焕新的，还有大幂幂的身份——雅诗兰黛全球代言人。粉圈应援热情瞬

间引爆，手动赞赞赞，第三重惊喜接踵而至，“哇，点个赞都是浪漫的形状！” 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM2Njg2NA==.html
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2、@杨幂 联动官宣，喂出新品安利，“#经得起细看#的樱花肌”，速来 get！微博营销工具助攻不

停（贴纸、热点大视窗、热搜榜+搜索彩蛋），樱花微精华以别样姿态伴随用户发布图文、围观热门、

搜索热点的全路径，浓浓的樱花气息扑面而来。 

 

3、而后，95 后人气小花@宋祖儿 lareina 以雅诗兰黛亚太区护肤大使的身份，实名为樱花微精华

的功效打 call，在更多美少女心中种下一片草原。 
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二、小黑盒心动开启，聚焦引流助转化 

1、在微博已然形成的大型种草现场，如何继续深耕驱动销售转化？ 5 月 6 日，用过粉丝头条，当

红小生@林彦俊 的所有粉丝都收到了爱豆用樱花发送的甜蜜讯号，心动时刻，@雅诗兰黛 顺势送

上三重宠粉福利的挑战任务，撩动星粉们疯狂加购预定，为@林彦俊实力应援，甜蜜福利逐一解锁。

@杨幂、@宋祖儿 lareina 再度登场，空瓶力荐新宠。 

 

2、在开放的社交广场上，爱豆倾力发声，粉丝热烈回应，“表白全球代言人，买买买”,“要和祖儿

一起精致”,“樱花哥哥，我心动了”。雅诗兰黛则持续承包微博 C 位，拦截高光流量，将兴趣用户

直接引导至天猫旗舰店，让种草拔草一气呵成！ 
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营销效果与市场反馈 

1、受益于微博互动用户年轻化（参与#樱花微精华#互动人群 95-00 后占比近 83.6%），品牌新客

平均年龄下降 1.1 岁。 

2、从网友评论及产品话题来看，颜值互动广告强势聚拢用户好感。 

 

3、天猫小黑盒新品首发精华品类 No.1，销量破一亿；微博网友晒单不停： 
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（数据源：微博、雅诗兰黛） 

 


