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伊利 QQ 星#蔡徐坤的未完成#短视频营销 

广 告 主：伊利 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.01.07-04.18 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

1、2018 年冬季，伊利 QQ 星推出新品原生 DHA 牛奶，呵护儿童健康成长。 

2、同时，作为 2022 年北京冬奥会官方合作伙伴，伊利始终致力于带领大小朋友们发现冰雪运动的

乐趣。 

营销目标 

1、在激烈的春节营销期间，实现品牌声量突围。 

2、突破传统营销套路，以更为深度的内容营销的形式，传递品牌理念，传播冰雪运动，提升新品好

感。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTI2OTE3Ng==.html 

洞察： 

1、为 QQ 星选当下最炙手可热的明星： 

正能量“大哥哥”@蔡徐坤 在微博具有超热度和高流量，明星势力榜连续数月 Top 1，超话阅读量

超 800 亿。 

2、为 QQ 星用当下最流行的内容承载形式： 

2018 年，微博仅明星项目相关视频总播放量超 60 亿。因此，借力当下用户最喜爱的短视频形式，

实现内容即广告，传播品牌价值。 

因此，搭乘明星短视频，可以四两拨千斤。QQ 星站在短视频营销风口，深度融入微博“明星制片

人微计划”蔡徐坤首档个人成长类短视频——《蔡徐坤的未完成》。 

策略&创意： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTI2OTE3Ng==.html


                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

少年有为的蔡徐坤，是孩子们的榜样。从大哥哥的角度出发，为孩子们打造成长好榜样：蔡徐坤在

《蔡徐坤的未完成》首期节目中将去到滑冰场，寻找自己童年放学后在冰场上驰骋的那份自由和纯

粹的快乐，并和小朋友们一起学习滑冰，鼓励他们，与孩子们一起感受冰上运动的快乐。 

执行过程/媒体表现 

微计划第一步：牵手人气偶像，共创合拍内容 

这个新春，伊利活力冬奥学院#QQ 星寒假第一课#即将迎来一位神秘嘉宾——蔡徐坤！作为超级偶

像的他，首度跨界担纲明星制片人，联手微博独家打造个人成长微纪录片《蔡徐坤的未完成》。而他

第一个想要解锁的“未完成”，就是重拾童年的滑冰。 

“童年放学后，滑冰场的笑声与飞驰，是我记忆中最快乐的时光。”循着回忆里的小美好，坤坤化身

暖心哥哥，走进由 QQ 星元素巧心装扮的冰场，与众多冰上小舞者们一起开启逐梦未来的”星“助

力。 

 

微计划第二步：引爆粉丝能量，释放品牌影响 

1 月 18 日，通过粉丝头条，坤坤亲自发布了首期正片，送上冰场首秀，瞬间燃爆饭圈！ 
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大 V 矩阵发力共振，引领集体狂欢。 

 

而播放量达 1111 万即可解锁彩蛋的巧妙设定，更是激发粉丝观看和互动热情，上线 8 小时，就创

造了最快破千万播放量和最快解锁彩蛋的双纪录！ 
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在饭圈的高能应援下，#蔡徐坤的未完成#热度爆表， QQ 星则凭借 360 度伴随式的融入（前贴、

片尾、内容植入、话题页植入），不断传递“助力成长”的产品理念。 

 

营销效果与市场反馈 

1、 成功撬动粉丝经济：单集平均播放量超 3000 万，话题阅读量破百亿； 
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2、 众多星粉转化为品牌粉：@伊利 QQ 星 新增粉丝中，41%为蔡徐坤粉丝； 

3、 沉淀品牌资产：推广期日均粉丝增量是推广前的 71 倍； 

4、 更高效释放产品魅力，占领用户心智：伊利 QQ 星产品预购度提升 143.1%，推荐度提升 85.7%。 

 （数据来源：媒体平台—微博、第三方调研—尼尔森） 


