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一加7×小唐尼新机上市社会化营销 

广 告 主：一加 

所属行业：消费电子类 

执行时间：2019.05.16-06.20 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

一加 7 系列新机上市，在信息大潮中，如何快速狙击主流消费群体的注意？此时随着复联 4 热映，

小罗伯特•唐尼饰演的钢铁侠迎来谢幕，“爱你三千遍”、 “为钢铁侠爆哭”……微博网友的不舍与表

白，也让小唐尼的微博热度居高不下。如何借助代言人小唐尼的热度，转化为一加 7 新机关注，扩

大品牌声量。 

营销目标 

新机推广曝光，提升品牌声量。 

明星流量收割，助力电商引流。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM3Mjg2OA==.html 

1、明星效应加持提升品牌形象 

强势发挥微博明星效应，全面调动粉丝积极性，精准覆盖明星粉丝人群。 

2、微博热门流量助推品牌造势 

热搜话题流量汇聚，导入并引爆自然聚集流量，用网友热情为品牌造势。 

执行过程/媒体表现 

一、情感收割，催化品牌好感 

1、5 月 17 日，一加适时而出，与品牌大使小唐尼官宣携手，激发粉丝惊喜热议！紧接着，520 当

天，粉丝们纷纷被微博上的#表白小唐尼#所吸引，原来是一加要收集粉丝的表白给小唐尼送情书，

评论区瞬间爱意满满，#小唐尼同款#成功俘获用户关注，一加绑定小唐尼的相关话题狂揽 4 亿阅读

量。 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODM3Mjg2OA==.html
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2、同时，所有发布“小唐尼”博文的网友们，你们已成功吸引了一加的注意！关键词自动触发原生

评论，@一加手机 实现与用户一对一的深度沟通，完美将明星热度转化为对品牌的关注与好感！ 
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二、流量拦截，提升品牌声量 

好感之下，如何进一步将新品的性能优势发酵至全网？一加全力开启社交热点模式。从 5 月 16 日

到 5 月 29 日，#一加 7 系列#，#一加真香#，#打出好屏#全程处在微博“聚光灯”之下，全网高

亮产品优势——90Hz 流体屏，开启流畅新纪元！配合各大强曝光营销工具的组合拳（开机报头、

热点大视窗、信息流等），一加 7 的用户印象不断深化，品牌声量飙升！ 
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营销效果与市场反馈 

1、 话题总阅读量达 11 亿，总讨论量达 44 万； 

2、 话题词与品牌实现强关联，用户表达情感多正面，博文正面评论提升率 169%； 

3、 品牌粉丝增长明显，推广期间粉丝净增长达 19.5 万； 

4、 全网销售额 1 分钟破亿。 

（数据源：微博、一加） 


