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OLAY 超 A 瓶#花式种草#社会化营销 

广 告 主：OLAY 

所属行业：日化类 

执行时间：2019.06.28-08.13 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

OLAY 近年来一直致力于品牌年轻化，通过打造 OLAY 小白瓶吸引了大量年轻消费群体的关注和讨

论。OLAY 发现 90、95 后人群不仅有美白需求，淡纹抗老的需求也日益增长，OLAY 此次带来的全

新超 A 瓶淡纹精华用了 OLAY 独家 A 醇 Pro 高科技，有 28 天淡化 5 大可见纹的功效，解决了年

轻人群“抗初老”的需求。 

目前抗皱护肤产品市场中已有不少认知度较高的产品，如何在新品发布之际迅速打响新产品的认知

与口碑、扩大新品声量、与目标人群深度沟通、抢占市场并促进销售转化是 OLAY 面临的挑战。 

营销目标 

通过营销传播，提高话题讨论量曝光量，将 OLAY 超 A 瓶与“淡纹”功效建立强关联，吸引更多年

轻消费群体关注并讨论 OLAY，使 OLAY 品牌更年轻化，强化用户购买意愿促进销售转化，打造

OLAY 爆款明星产品。 

策略与创意 

案例视频：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMxMTE4NA==.html 

1、 OLAY 此次活动的目标人群以 90、95 后女生为主，受明星、KOL、网络红人的影响较大。这

些年轻人群随着年龄的增长，淡纹抗初老的需求越加普遍，所以围绕目标人群兴趣内容，联合明星、

KOL、网络红人影响力分别从成分、功效、福利、追星四个角度全方位花式种草，将 OLAY 超 A 瓶

与“淡纹”功效建立强关联，满足有“抗初老”需求的挑剔年轻女性用户关注的成分、功效、福利、

追星等不同兴趣内容。 

2、 微博&OLAY 通力合作共建内容声量场，从氛围铺垫、话题传播、新品露出到预售引爆环环相

扣，以内容定制+话题助攻充分调动目标人群关注和讨论，全方位花式种草打造超 A 瓶，引发用户

种草和自发传播，实现新品内容的传播最大化，打响 OLAY 超 A 瓶淡纹抗老的 Social 声量，促进

销售转化。 

执行过程/媒体表现 

1、 氛围预热： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxOTMxMTE4NA==.html
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6 月 28 日，OLAY 联合微博官方账号@萌草菌 共同发起“五年自拍照对比挑战”活动，超 165 位

护肤、美妆等领域的红人博主纷纷响应，po 出对比照,引导目标人群对抗皱、淡纹、冻龄等护肤痛

点的讨论，为预埋产品种草做好准备。 

 

 

2、 话题传播： 

微博官方账号@萌草菌 联合美妆护肤 KOL 总结淡纹攻略引出 A 醇，用“超 A 瓶”收割淡纹舆论趋

势，同时明星话题助阵参与 OLAY 超 A 瓶全面预售，共同讨论#淡纹只服超 A 瓶#话题，捕获用户

高度关注和讨论。 
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3、 全面种草： 

紧跟明星营销节奏，超百位 KOL 化身 OLAY 种草官，分别从成分、功效、福利、追星四个兴趣内容

进行#花式种草#，将 OLAY 超 A 瓶与“淡纹”功效建立强关联，满足不同兴趣领域年轻女性用户

“抗初老”需求，吸引目标人群关注和讨论，促进购买意愿。 

 

4、 预售引爆： 

明星、官微全面预售新品，前置转化入口以缩短用户路径，形成种草拔草闭环，促进销售转化。 
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营销效果与市场反馈 

1、 此次活动期间，#花式种草#话题总阅读量增 10 亿，讨论量增 120 万。 

2、 OLAY 与「淡纹」功效建立强关联，「淡纹」词云出现 OLAY、pro、明星等品牌印象以及试用，

花式种草等互动内容。 

 

3、此次 OLAY 超 A 瓶的营销推广，强化了 OLAY 品牌的购买和推荐意愿。 
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4、此次活动期间，OLAY 超 A 瓶销售额打破天猫小黑盒护肤新品单日成交纪录。 

（数据来源：微博、AdMaster、Olay） 


