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“赛麟-全球超跑典范”1+1+1引爆，一夜成名 

广 告 主：赛麟 

所属行业：汽车 

执行时间：2019.06-10 

参选类别：话题营销类 

营销背景 

背景：赛麟即将登陆中国，但无品牌知名度。 

困境：中国消费者认知中的超跑品牌：法拉利、兰博基尼、保时捷、迈凯伦、玛莎拉蒂，即使是豪

车、跑车的高端消费者，以及富豪人群对赛麟的认知也不足。 

挑战：在中国，赛麟品牌仅在小众赛车爱好者中具备一定认知，赛麟究竟该如何进入大众视线，赢

得关注？ 

营销目标 

建立赛麟=超跑的强关联认知。 

在消费者的认知中为“赛麟”和“超跑”画上等号。传递“赛麟-全球超跑典范”的事实，掀起大众

对赛麟的关注、兴趣和了解。 

策略与创意 

一次快速引爆+一个核心事件+一组超级话题 

焦点话题引爆；助推“赛麟”一夜成名；把“赛麟超跑典范”烙印在主流人群的心中。 

执行过程/媒体表现 

视频链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODA2NzE2NA==.html 

我们制定了“3 个 1”的话题引爆营销策略：围绕一个核心事件，形成一次快速引爆，造势一组超

级话题。 

1、一个核心事件 

7 月 20 日举行“赛麟之夜 猛兽来巢”鸟巢品牌盛典发布会。 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxODA2NzE2NA==.html
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赛琳之父史蒂夫·赛麟、赛麟汽车董事长王晓麟、品牌代言人杰森·斯坦森、当红音乐人吴亦凡出席现

场，专业爱好者与流量粉丝两手抓。 

 

2、一次快速引爆 

通过核心场景媒体矩阵（电梯媒体+影院媒体+CBD 媒体）风暴式高频播放赛麟品牌广告片、向消

费者公告鸟巢 7.20 赛麟之夜，在线下引发广大消费者关注热度，同时将消费者引流到线上。 

 

3、一组超级话题 

选用优质线上社媒同时出击（微信朋友圈广告+微博话题营销+直播平台+视频网站平台+主流新闻

客户端），最大化吸引大众群体和汽车消费人群对赛麟的关注。 
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媒介行程 

分众媒体群【引爆】-分众媒体群&微博【升温】-分众媒体群&微博&发布会&直播【高潮】-分众

媒体群&微博【延续】。 

营销效果与市场反馈 

1、线上线下的高效传播，最终形成了赛麟从引爆、升温、高潮、延续的话题营销链路。 

2、分众的媒体矩阵，累计覆盖 275 个城市，触达超 3 亿多用户、超 120 亿人次。 

3、7.20 赛麟之夜现场观众超 2 万人，线上直播、花絮视频累计 1 亿多次播放量。 

4、线上话题，累计阅读量达 9.7 亿，吸引 100 万人次参与互动。 

5、赛麟品牌百度指数整体同比增长 3615%，整体环比增长 3280%。 

6、品牌认知度达 39%，远高于非快消品类新品牌发布一个月后的认知度均值（kanter）。 

赛麟此次的“3 个 1”话题营销活动，运用媒体的力量以及消费者的多方位触达，让“赛麟=超跑”成

为消费者谈论的话题，以达到话题营销的效果。 


