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京东 x HUAWEI Mate30 x 新世相 之《神偷》 

广 告 主：京东零售 

所属行业：网络电子商务 

执行时间：2019.10.10-10.14 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

HUAWEI Mate 30 于 9 月发布，京东无独家利益点，考虑到产品热度与华为品牌影响力，此次营

销以品牌传播等角度进行，通过有温度的内容建立消费者与品牌的情感连接，并输出积极的人文理

念。 

营销目标 

从品牌端为京东品牌理念制造社会话题，找到最合适的真实故事包装品牌概念，并带出产品。 

主人公叫高源，是天安门前的专职摄影师，给游客拍照。从 1979 年开始，他拍了 40 多年，一

共拍了 70 万张照片，有一千多张没人认领，高源一直在寻找这一千多张照片的主人。我们选择

其中一张照片的故事，进行改编和创作，拍摄了短片《神偷》。    

 



                                             第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

策略与创意 

《京东 X 新世相的广告，又把我看哭了！》

https://mp.weixin.qq.com/s/XyE5TnI81800_PBgSOhXiw 

《神偷》| 新世相讲述一个有关遗憾的故事：https://v.qq.com/x/page/o3007tp9jk6.html 

品牌落地理念为“过去的遗憾是照亮前行的微光，京东陪你一路向前。” 

视频拥有明线和暗线。明线：关于遗憾的故事；暗线：正值国庆氛围期间，通过故事展现社会发展，

科技改变生活。京东在社会发展过程中给人们带来生活便利。 

摄影工具从过去的黑白胶片到现在的华为 mate30，因为科技的发展，人人都能用高清像素记录更

多重要时刻。 

通过新世相自媒体触达大量用户，并由新京报进行背书，增加项目的社会意义，调动多种媒介平台

资源和多圈层 kol 实现全网覆盖。 

视频邀请真实故事原型讲述自己的经历，高源通过自己的经历来说明，科技的进步让他的生活更方

便，京东也在这个过程中扮演了重要角色；多维度呈现手机拍摄亮点功能，花絮中多角度呈现华为

手机拍摄亮点功能；采用电影级宣发物料。 

 

 

执行过程/媒体表现 

https://mp.weixin.qq.com/s/XyE5TnI81800_PBgSOhXiw
https://v.qq.com/x/page/o3007tp9jk6.html
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传播布局 

1、微信：新世相公众号首发视频，触达千万级粉丝人群，引起广泛传播，为京东小魔方 x 华为 mate30

活动引流，当日阅读量破 30W+，得到较多 kol 在私人朋友圈传播； 

2、微博：京东手机通讯 x 新世相联合首发，为京东小魔方 x 华为 mate30 活动引流，新京报进行

媒体背书，增强社会影响力，KOL 进行外围扩散，首发当日话题冲进总榜第六，并引发 20 多个自

来水大号主动传播； 

 

3、内容平台推广资源：得到腾讯视频、腾讯新闻、酷燃视频、微博热门信息流等较多合作推广资

源； 

4、案例包装：传播结束后，通过“首席营销官”进行案例总结传播，解读并拔高京东营销，并为京

东小魔方x华为mate30活动引流。随后有7家营销类自媒体主动进行了案例分享，包含 socialbate、

4A 广告圈，并得到 socialbata 网站首页推荐和每周案例精选，得到 9.1 的高分。 

 

 

营销效果与市场反馈 
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视频播放 1200W+,微博总话题榜第六位，话题阅读量 9291W+得到较多自来水传播：如 38+个地

方媒体/kol 主动参与传播，5 位 KOL 主动在私人朋友圈分享视频，50+家营销类自媒体主动进行案

例分析。 

此外，数英网站多次推荐，并给出 9.1 的高分。 

项目为京东小魔方 x 华为 mate30 活动引流上线当天 PV 突破 1015 万（同期有其他项目也在推），

同比前一天整体流量上涨 56%，流量增长明显。 

 


