
第 11 届金鼠标数字营销大赛

2019华为云 AI 大赛数字营销

广 告 主：华为

所属行业：科技

执行时间：2019.07.12-09.19

参选类别：社会化营销类

营销背景

随着垃圾分类政策推行，各种帮助分类垃圾的手段层出不穷，瞬间引发全民议论。华为云为此

举办垃圾分类 AI 开发大赛，并将大赛面向群体扩展到全社会受众，通过创造社会价值，传递

AI 开发平台普惠易用的卖点。

AI 开发对普通大众有认知门槛，要让产品卖点得到受众广泛认知，建立起品牌社会形象，并吸

引更多目标开发者使用，是极具挑战的。
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营销目标

本次大赛型 campaign 的目标是让华为云 ModelArts 平台成为广大开发者的 AI 开发首选，宣传“普

惠 AI”理念，打造开发者生态；同时希望通过深入民生、助力环保的积极参与，传递“技术致善”，

树立起华为云有担当、有实力的社会形象，提升整体品牌影响力。

策略与创意

策略：

1、大赛+公益：在赛事流程设置上，为普通民众和目标开发者创造互动的机会，围绕公益目的层层

推进，扩大受众参与场景。

2、多渠道引爆：在多社媒平台进行招募宣传，官方社媒平台、KOL、线下报纸广告等渠道全方位

覆盖受众群体。

3、与政府联动：推动华为与深圳市城市管理和综合执法局联动，借助政府背书，号召全民参与。

创意亮点：

1、蹭热引关注，造词引悬念：大赛预热视频结合七夕+垃圾分类两大热点吸引关注，后续推出“人

机协作”、“AI 训练师”等新词融入传播物料，刺激受众好奇心，引发热议和关注。

2、标杆领头，全民参与：挖掘环保标杆人物的真实故事，持续播报社区、市民的公益活动，突出

AI 加入环保事业，掀起全民参与的积极性。

3、科技出圈：将一场 AI 开发大赛打造成人人可参与、可贡献的社会公益事件，让技术的力量走出

科技圈，深入社会民生去开拓更广阔的创新空间。

执行过程/媒体表现

招募：以七夕当天预热视频出街拉开帷幕。结合七夕的爱情主题、生活中常见的扔垃圾难题，推出

病毒式视频，突出 AI 给垃圾分类带来的便利，以及 ModelArts 平台的简单易用性，吸引广泛受众

对大赛的关注和兴趣。
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视频链接：https://v.qq.com/x/page/i09090v7gwg.html

官方推文链接：https://mp.weixin.qq.com/s/u22cBSPPE3AkOaw9eJ468w

互动话题：以“人机协作”作为悬念，抛出 AI 训练师等概念吸引大众关注，为后续内容和话题造

势。华为云双微平台持续跟踪报道赛程，其中官方微博相关内容收获上万转发、评论及点赞，平均

阅读量 10w+，成功打造受众乐于分享、参与讨论的 AI 开发大赛。

走近小区直播，线上线下联动，一方面为市民讲解如何助力开发，另一方面给开发者提供赛事技巧

培训，将事件影响力进一步扩大。

树立标杆人物：主要以标杆人物的真实故事为主，挖掘在深圳市进行环保公益多年的人物，进行深

入采访、实地跟拍，既完整、浓缩地还原了标杆人物的事例，又突出在 AI 加入环保事业后，人人

都可以创造更大的社会价值，直接输出品牌方本次大赛的关键价值点所在。该人物视频在华为年度

最盛大的 HC 大会上华为云 keynote 开场视频传播，成为品牌方在 2019 年度的社会价值典型成功

实践。

https://v.qq.com/x/page/i09090v7gwg.html
https://mp.weixin.qq.com/s/u22cBSPPE3AkOaw9eJ468w
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视频链接：https://v.qq.com/x/page/r0927w7ecab.html

给市民的一封信：“给市民的一封信”呼吁市民与 AI 协作完善分类模型，“给市民的一封信”投放

于南方都市报整个版面，根据创意点和受众特点选取了效果最为显著的传播渠道。

官宣推文：https://mp.weixin.qq.com/s/jNepS71WnLPr--nkQ-hmiQ

https://v.qq.com/x/page/r0927w7ecab.html
https://mp.weixin.qq.com/s/jNepS71WnLPr--nkQ-hmiQ
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垃圾分类模型准确率检验 H5“AI 训练师”：沿用“人机协作”概念的内容形式，选用了互动性强、

极易引发二次传播的 H5，呼吁市民上传垃圾图片提高 AI 模型准度，赋予受众“AI 训练师”称号，

成功取得大面积的传播和曝光，让大赛突破多个圈层触达更多受众。
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市民故事：结合本次大赛参与者包括全体市民，参与者典型代表的故事也在微信公众号、微博、头

条、搜狐、网易、华为云社区进行同步发表，吸引受众进一步关注了解，让一个专业度极强的大赛

获得广泛受众的关注、参与和支持。
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媒介和 KOL：大赛微博话题阅读量过百万，联动@重庆大学、@深圳城建局、@垃圾分类回收指南

等官微/KOL，官博收获超过上万转评赞，网友积极转发参与大赛互动讨论，让 AI 开发大赛也能吸

引普罗大众的关注和兴趣。

微信平台方面发布相关推送近 10 条，吸引越来越多与大赛无关的普通受众参与进来，在评论区各

抒己见，从各个维度调动所有人的互动积极性，成功收获大量好评。

营销效果与市场反馈

1、吸引报名参赛队伍 8000+，参赛者覆盖普通个人、企业开发者、高校学生等人群。

2、在深圳掀起“人机协作”热，广泛市民参与到 AI 模型的精准训练中，获取到近万个图片信息，

为训练垃圾分类 AI 模型奠定了基础。
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3、整体 Campaign 曝光量 3000 万+，两个视频获得 100 万+曝光量，垃圾分类 H5 的 PV 超过

10 万+。

深圳卫视报道


