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美年达×小米，全场景“果味大爆发” 
广 告 主：美年达 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2019.04.29-09.03 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

美年达新品上市： 

2019 年，美年达推出了全新爆款水果瓶和香蕉新口味，将美年达一贯的果味与感官刺激体现于瓶

身，更加强调 “年轻化”主张，并以“果味大爆发”为品牌主题，与更多年轻人一同开启更爆发、

更有趣、更果味的享受。 

品牌跨界合作同质化： 

近年来，品牌跨界合作已然成为了一种潮流的品牌营销方式，然而合作方式同质化、双品牌之间契

合度低的现象也比比皆是。 

营销目标 

1、新品知晓度爆发：提升水果爆发视觉&爆款水果瓶知晓度、好感度和销量。 

2、受众影响度爆发：精准触达品牌传播重点区域东北校园人群，拓展影响力场景。 

3、品牌好感度爆发：深度利用代言人形象，借势粉丝效应与年轻人玩在一起。 

策略与创意 

1、【受众洞察】 

如何让果味大爆发深度触及这波校园人群？ 

用年轻人喜欢的方式。 

年轻校园人群，他们怎样让自己每天都开心？ 

放假的时候——他们喜欢聚餐、K 歌、逛街； 

在家的时候——他们喜欢在沙发上看电视追剧、看直播； 

学校的时候——除了学习，他们用手机看视频、聊 QQ、玩游戏； 

2、【媒介洞察】 
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小米拥有从手机-电视-IoT 等完整的硬件生态，配合硬件小米拥有强大的数据能力与软件优势，能

够帮助品牌找到 TA 人群，并实现全场景曝光。同时，“年轻”是米粉人群最大的特点之一，他们也

是美年达的 TA 人群，双品牌实现人群高度契合。 

3、【策略创意】 

“果味爆发一整夏，无时无处不果味” 

玩，是最能吸引年轻人的场景。美年达联合小米，打造一场 360 度环绕的全场景营销，充分调动小

米手机主题、OTT 广告和线下新零售资源三大优势资源，并对这些资源进行有效地整合，从而让美

年达果味爆发在年轻人触达每个角落。 

 

执行过程/媒体表现 

1、【果味 K 歌爆发】雷石 WOW 哇屋，娱乐场景大曝光 

小米与美年达的此次针对品牌传播重点区域-东北，投放 30+台雷石 WOW 屋，覆盖校园附近影院。 

1）WOW 屋贴纸换肤：包装上采用了代言人刘昊然与卡通水果小人间的互动画面，让年轻消费者

身在其中仿佛置身于美年达的果味海洋； 

2）屏内创意曝光：利用第一曝光入口，打造美年达品牌初印象，唱歌与饮料的高度场景匹配，实现

高转化激发消费者对于美年达浓郁果味的印象。 
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2、【果味 7X24h 爆发】小米手机+OTT 出击，创意吸睛百分百 

1）定制小米手机美年达主题，创意展现代言人及新品卡通形象 

小米为美年达新品定制专属创意手机主题，巧妙地通过将解锁与“果味大爆发”两者概念做了巧妙

的融合，每一次解锁都是一次“果味爆发”的直观体验。并且通过小米 APP 矩阵定向推广年轻人群 

 

2）小米 OTT 动效开机+包剧投放，大屏果味爆发 

美年达×小米在 OTT 端根据品牌传播节奏，分别为美年达果味大爆发与香蕉味新上市，定制 OTT

创意 15+5 开机和 mini 霸屏，向消费者展示超强视觉体验快速引爆新品上市的信息建立品牌强曝

光，帮助品牌在大屏抢占消费者的关注。 
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3、【果味互动延长】揭盖有奖长线合作，点燃用户购买热情 

美年达×小米搭建了长线的揭盖有奖合作，通过价值 110 万有趣好玩的奖品点燃年轻人的购买热

情。共同定制了多颜色的果味小书包，每一款颜色都对应着美年达的一款产品；再到哇屋优惠券

的设置，4.3 亿张哇屋优惠券的设计，实现了线上线下的融合互通。 

 

营销效果与市场反馈 

美年达×小米成功构建了立体式、360 度的营销覆盖网络，不仅在年轻人心中树立起品牌有趣好玩

的形象，同时，对用户的花式种草有助力实现了终端销售转化，完成了一场漂亮的营销战。 

1、新品实现年轻人群中超高曝光：定制 WOW 屋覆盖线下 1300 万+人流量，4689 万曝光,整体完

成率 171%，雷石 WOW 屋成为夏日影院新地标。） 
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2、提升美年达在受众心中的品牌影响力：定制主题总曝光 6182 万，点击完成率达 140%，并完成 82

万次主题下载，广受米粉好评。 

 

3、实现新品销量增长：哇屋券与奖品也让 UTC 活动相较往年有了 3 倍以上的增长，同时首创 OTT 新

形式为电商组件带来了超越往年数十倍的引流，达到了品效合一的目的。 


