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深圳航空新开国际航线创意传播

广 告 主：深圳航空

所属行业：航天行业

执行时间：2019.12.01-12.30

参选类别：跨媒体整合类

营销背景

随着“一带一路”和深圳湾大湾区国家战略发展，深圳逐渐成为世界城市群的中心腹地，引世界瞩

目。深圳航空作为深圳唯一本土化空港，深圳亮丽的名片，首当其冲肩负起国际航空重责。在 2019

年，深航再拓槟城、济州岛和福冈三条国际航线，力图将深圳打造为一流国际交通枢纽，给乘客带

来世界级飞行体验，助力深圳发展为全球标杆城市。

营销目标

【树形象】：深航再拓槟城、济州岛和福冈三条国际航线，助力深航国际化新形象迭代更新；

【固品牌】：全新航线开启，为品牌注入新鲜血液，力证深航整体航司品牌实力和品牌活；

【造声势】：深航国际新航线线上线下双层传播推广，扩大声势，促进新产品曝光；

【助营销】：深航国际新航线传播推广，增进深航官微涨粉、带动新航线机票销售，打造“爆款”

新航线。

策略与创意

在深圳航空国际航线传播主题“与世界为邻”之下，从产品线出发，结合“深圳直飞——槟城、济

州、福冈国际航线”的特性和卖点，提炼出“槟”纷“济”续 ，幸 “福”直达的副主题。通过一

场沉浸式体验的发布会，和精准的“围城计划”投放，“围剿”目标用户。

执行过程/媒体表现

1、一场极具航司特色的发布，启动开航仪式。
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 发布会亮点——倒计时海报

将 3、2、1 三个数字分别融入福冈、济州、槟城三座城市的风景之中。设计采用目的地城市的景色

作为主画面，将沿海公路的车流光影、济州大海的浪花、和槟城的姓氏桥描画出流线型的数字，使

画面更加具有视觉延伸感。为发布会带来更多期待。

2、深度洞察目标人群，“围城计划”精准围剿用户

基于精准人群画像分析，按“出行需求”、“出行地点”划分制定投放策略，推导出能满足持续有

效曝光及导流转化为目标的资源矩阵，力求投放效益最大化。
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营销效果与市场反馈

项目整体曝光量 8693 万+，线下触达人数 1000 万人次。


