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万科新年马零废弃公益营销

广 告 主：万科

所属行业：地产

执行时间：2019.12.06-12.11

参选类别：公益营销类

营销背景

马拉松会使用大量的如一次性纸杯等用品从而产生海量的垃圾。垃圾问题不能只靠活动后的清理来

解决。真正有效、可持续的解决方法是在各环节中治理。为减少赛事对环境造成的压力，万科新年

马拉松倡导“零废弃”赛事，遵循 3R 原则，即 Reduce（减量）、Reuse（重复利用）、Recycle（分

类回收），通过努力使赛事无限接近零废弃。

除了赛事主办方的各种努力，更重要的是能够提升参赛者的环保的意识并鼓励更多参赛者用实际行

动来践行“零废弃”理念。

营销目标

让更多人了解马拉松赛事对环境产生的压力，并公开招募“零废弃”跑者，呼吁跑者携带环保杯参

与赛事，从而减少一次性纸杯的使用。

策略与创意

一次性纸杯是马拉松常用的补水用品。据环保组织“自然之友”的数据，一场 3 万人参与的马拉松

赛事会废弃约 50 万个纸杯，每分钟约废弃 1388 个。马拉松赛道补给站附近满地被废弃的纸杯的

景象是每一位跑者及观赛群众熟悉的画面。

从洞察出发，我们提出核心创意：通过突出大量一次性纸杯极其短暂的生命来引起跑者深刻的反思

并唤起为环保做贡献的内在欲望。
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视频链接：https://v.qq.com/x/page/a3030050xzn.html

基于核心创意，打造纸杯博物馆的概念并通过一条视频来呈现创意。视频中纸杯博物馆展出的是各

种在马拉松赛事中被使用后废弃的纸杯，每一个纸杯都有自己的马拉松编号和被废弃的时间，每一

个杯具的一生都只在分秒之间，与马拉松的漫长形成强烈对比。为了让这样的悲剧不再发生，赛事

招募携带环保杯的“零废弃”跑者。

执行过程/媒体表现

此公益作品的宣传对象为万科新年马拉松赛事的参赛者和关注赛事的马拉松爱好者，发布渠道为万

科新年马拉松自媒体（同名微信公众号及微博）及万科自媒体（万科周刊微信公众号）。

另外，我们认为公益的最大传播力量是人际的榜样力量。因此为达到最大化传播，我们将一分钟的

横屏视频编辑成一条竖屏的 13+2 秒短片，供“零废弃”跑者添加 2 秒个人内容生成个性化“零废

弃”跑者宣言 UGC 视频在朋友圈等社交媒体二次传播。把每一位身体力行的环保跑者，转变为万

科新年马拉松的 KOC。

https://v.qq.com/x/page/a3030050xzn.html
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媒介端，该作品仅在万科新年马拉松自媒体（同名微信公众号及微博）及万科自媒体（万科周刊微

信公众号）发布，上线当天获得超过 2 万播放量。39 分钟内成功完成 300 名“零废弃”跑者的招

募目标，并且由于报名踊跃组委会临时增加的 18 个名额也被秒清。二次传播通过 300 多名“零废

弃”跑者的 UGC 小视频，人际触及超过十五万人，广泛而又精准地传递了万科新年马拉松零废弃

的理念。

营销效果与市场反馈

具体效果及相关数据：39 分钟内成功完成 300 名“零废弃”跑者的招募目标，并且由于报名踊跃

组委会临时增加的 18 个名额也被秒清。二次传播通过 300 多名“零废弃”跑者的 UGC 小视频，

人际触及超过十五万人。

广告主表示：创新洞察，以公益形式打造零废弃赛事，万科新年马拉松又跑到了全国人民前面

业界认可：万科新年马拉松在“零废弃”赛事方面做出的努力得到了国家体育总局的积极认可，并

被国家冬奥会组委会邀请前往北京分享“零废弃”赛事的组织和宣传推广经验。

受众反馈：
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