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东风悦达起亚全新一代 K3《开心飞驰》 

广 告 主：东风悦达起亚汽车 

所属行业：交通汽车类 

执行时间：2019.06.18-07.25 

参选类别：短视频营销类  

营销背景 

1、市场环境： 

2019 年的车市进入寒冬，上半年产销量比上年同期分别下降 13.7%和 12.4%。韩系品牌凭借市场

营销方面与产品性价比方面的优势成功逆袭，在车市寒冬实现逆势增长。 

2、品牌现状： 

2019 年 5 月，东风悦达起亚乘势而上推出全新一代 K3，产品外观、内饰、配置、动力总成以及整

车品质全面提升，并将“开心由我”作为传播主题。 

3、营销挑战： 

希望将“开心由我”的品牌主张不断深化。通过有趣的内容汇聚产品核心粉丝，体现车型核心亮点，

打响品牌上市声量。 

营销目标 

新车上市期间打响全新 K3 传播声量，强化“开心由我”的品牌定位。 

策略与创意 

视频链接：http://v.ifeng.com/c/fhhplayer/60397f53-d317-438e-b31c-5b54bbace677 

1、创意： 

将东风悦达起亚全新 K3 的 K 引申为“开心”，努力为消费者带来快乐。联手开心麻花团队，深化全

新 K3 开心由我的品牌定位。打造《开心飞驰》趣味短视频，为无数观众创造开心，让 K3 成为开心

与惊喜的缔造者。 

2、策略： 

a.自造 IP，打造三支《开心飞驰》趣味短视频。 
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邀请开心麻花知名演员常远、王成思、维凝，打造趣味 IP《开心飞驰》。从当今年轻人中的热词“键

盘车神”出发打造三个小故事，将车型的高颜值、智能、安全等产品点软性融入其中，让观众在捧

腹一笑的同时，深度感受全新 K3 的产品魅力。 

b.与品牌全域联动，精准覆盖品牌核心受众。 

与东风悦达起亚官网、双微、抖音官方号深度联动共同传播。同时联动品牌销售端，与天猫&京东

旗舰店共同宣传，线下经销商 4S 店配合传播，共同提升项目热度。 

案例视频：http://v.ifeng.com/tvms/fhhplayer.html?guid=60397f53-d317-438e-b31c-

5b54bbace677 

执行过程/媒体表现 

1、预热期丨 6.18-6.19 

邀请开心麻花成员为「开心工作室」背书，同时释出拍摄花絮与系列海报，传递开心由我品牌主

张。 

 

a.明星 KOL 产出内容释出悬念 

明星产生系列预热海报与嘉宾常远录制 ID 视频推广，通过凤凰站内+站外短视频站点进行传播。 

b.传播资源上线，传递开心由我品牌主张，在网络端引发关注。 

预热稿件预告《开心飞驰》趣味短视频，双端专题上线打造项目传播主站。 
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2、传播期丨 6.20-7.9 

《开心飞驰》由“开心麻花”演员常远、“金牌绿叶”王成思，新晋演员维凝全情参与拍摄。而与三

位演员“搭戏”的就是内外兼修的全新一代 K3，卡司强大，笑点密集。三个演员，一台车，呈现一

出好戏。 

 

第一集「当车神遇见神车」：妻子为了满足丈夫的“车神”身份，买了一辆 K3，产品惊艳亮相，在

亲戚面前倍儿有面。体现全新 K3 高颜值外观&个性内饰。 

第二集「让我安静做个车神」：丈夫和全新 K3 的智能系统聊了起来，却发现自己无法启动汽车，原

来自己紧张地坐在副驾驶座。体现全新 K3 智能互联系统 2.0。 

 

第三集「车神的 SHOWTIME」：从“本本族”晋升为“车神”。多亏了全新 K3 智能安全配置为你

化险为夷。体现全新 K3Drive Wise 智能安全辅助系统。 
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《开心飞驰》喜剧短片笑梗连连，一上映便受到广大粉丝的追捧。在微博、微信、抖音等站外多个

平台上，也产生了巨大影响力，俨然成为近期热点。 

3、延续期丨 7.10-7.25 

开心飞驰剧场新剧放送 邀请 K3 粉丝现场观剧。 

三支正片上线之后，通过线上专题互动，即有机会获得开心麻花线下演出门票。我们将在参与者中

抽取 300 名幸运粉丝赠送门票，并定制“开心 Day”定制门票封套，深化 K3 开心形象。 

营销效果与市场反馈 

1、项目传播周期（2019.06.18-07.25） 

总曝光 2.5 亿；专题页面总 PV 396 万次；视频总播放 1044.7 万。产出内容总转发量 27477

次；总评论数 15376 条；总点赞数 49386 次；微信阅读量 14300 次。 

2、打赢全新 K3 上市战役，有效提升车型销量。 

2019 年 6 月份东风悦达起亚卖出新车 30563 辆，环比大涨 31.9%，同比增长 27.3%，1-6 月终

端销量累计达 162679 辆，其中新款 K3 表现强势，上市 40 天销量就突破万辆大关，成为家族轿

车里的中流砥柱。在车市寒冬依然有如此强势表现实属不易，也证明东风悦达起亚 K3 在品牌营销

层面的巨大成功。项目受到客户高层的一致好评，对于与开心麻花的跨界合作，也持续深化了东

风悦达起亚“开心”的品牌传播理念。 


