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《你好，同道大叔》×莫斯利安冠名合作 

广 告 主：莫斯利安 

所属行业：快消 

执行时间：2019.08 -11 

参选类别：短视频营销类  

营销背景 

作为泛娱乐星座领域头部 IP，同道大叔已突破传统自媒体格局，加速推进向 IP 新文创转型。 

如今正当新文创时代风口，同道大叔确定了 IP 新文创企业发展定位，以及对 IP 授权 2.0 模式的探

索和创新方向，不断优化泛娱乐内容输出，拓宽商业变现渠道，推进内容广告、内容电商、IP 衍生

品和 IP 授权四大业务板块并行向前。 

通过数字营销、跨界合作等商业手段，同道大叔在衍生品、文创内容、文化娱乐、实体经营等领域

频频布局。2019 年，同道大叔完善了以原创漫画、原创视频、明星微综艺等几大核心内容板块的

整合，致力于内容多元化立体化建设。 

 

其中，同道大叔旗下“星座+明星访谈”微综艺节目《你好明星》已成为极具潜力的短视频营销平

台。目前，《你好明星》已经汇集顶级人气当红明星 200 余位，全年播放量突破 7 亿+，单期全网

平均播放量超 1500 万+，微博#你好明星#超级话题阅读量突破 14.5 亿。2019 年 8 月，《你好明

星》与光明乳业旗下品牌莫斯利安达成季度冠名合作，共上线节目 12 期，多玩法品牌植入，多领

域深耕流量变现。 
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营销目标 

通过“明星×星座“的优质短视频内容，多领域流量增势，加之艺人、大 V、粉丝对内容的二次转

发互动，进一步带动品牌曝光和好感度，推进娱乐流量变现，为广告主带来商业价值。 

策略与创意 

同道大叔根据品牌信息创作创意 SLOGAN，形象演绎与品牌/产品的互动，定制化诠释品牌理念，

生动、趣味演绎出产品特点，软性传播提升好感度。 

【海量曝光】合作方式亮点说明： 

1、艺人【全程】手持联合 logo，节目冠名合作尊享权益：品牌实现全程露出+明星接触； 

2、节目开头结尾，用户关注力集中环节，强化品牌记忆点； 

3、品牌季度性合作：借势明星人气、娱乐话题，不断收获可持续曝光量。 

【内容深挖】合作方式亮点说明： 

1、花式花字植入产品点，强化记忆产品点； 

2、双微互动植入，深度沟通粉丝和产品，引导粉丝为产品主动背书； 

3、产品同框，明星品牌强关联。 
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执行过程/媒体表现 

同道大叔联合莫斯利安进行《你好明星》季度冠名合作，本次项目执行日期为 2019 年 8 月-2019

年 11 月，期间共上线节目 12 期，每周上线 1 期，每期邀请 1 位明星嘉宾，设置不同风格的采访

提纲，对明星进行趣味星座访谈。通过明星访谈内容吸引流量，进而向商业变现引流。每期节目播

出后，引发众多娱乐大 V 二次传播，大量粉丝参与热评。 



                                           第 11 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

     

扫码观看【2019.08.10@王一博】访谈案例 

更多系列视频相关链接： 

【2019.11.9 @苏有朋】https://m.weibo.cn/3069348215/4436846719185875 

【2019.11.2 @新海诚】https://m.weibo.cn/3069348215/4434300990135500 

【2019.10.26 @X 玖少年团郭子凡】https://m.weibo.cn/3069348215/4431764279323070 

【2019.1019 @许魏洲】https://m.weibo.cn/3069348215/4429227556261524 

【2019.10.12 @时代少年团】https://m.weibo.cn/3069348215/4426690857878329 

https://m.weibo.cn/3069348215/4436846719185875
https://m.weibo.cn/3069348215/4434300990135500
https://m.weibo.cn/3069348215/4431764279323070
https://m.weibo.cn/3069348215/4429227556261524
https://m.weibo.cn/3069348215/4426690857878329
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【2019.09.28 @杜江】https://m.weibo.cn/3069348215/4421617414933021 

【2019.09.21 @台风少年团】https://m.weibo.cn/3069348215/4419080700111780 

【2019.09.12 @华晨宇】https://m.weibo.cn/3069348215/4415668214055773 

【2019.09.07 @马天宇】https://m.weibo.cn/3069348215/4414007273914952 

【2019.08.31 @张新诚】https://m.weibo.cn/3069348215/4411470550462572 

【2019.08.17 @大张伟】https://m.weibo.cn/3069348215/4406397120404473 

【2019.08.03 @赖美云】https://m.weibo.cn/3069348215/4401329474556985 

营销效果与市场反馈 

本次短视频营销合作上线 12 期视频，全网视频播放量 1 亿+，多次登上微博热搜。 

微博阅读量 1.6 亿+，微博单平台最高播放量 1489w+，微博单期平均互动量 12w+，微信阅读量

325W+。每期节目上线后，通过同道大叔全网宣传资源渠道，引发大 V 二次转发以及粉丝主动安

利品牌。 

 

https://m.weibo.cn/3069348215/4421617414933021
https://m.weibo.cn/3069348215/4419080700111780
https://m.weibo.cn/3069348215/4415668214055773
https://m.weibo.cn/3069348215/4414007273914952
https://m.weibo.cn/3069348215/4411470550462572
https://m.weibo.cn/3069348215/4406397120404473
https://m.weibo.cn/3069348215/4401329474556985
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