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万家乐天工白玉燃气热水器天猫首发推广计划 

广 告 主：万家乐 

所属行业：家电行业 

执行时间：2019.12.10-12.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

今年年初，万家乐在 2019AWE 上发布的“天工”燃气热水器，为消费者开启了更加智能、舒适的

时尚热水生活方式，又一次重新定义热水时代的打开方式，让观众“眼前一亮”。虽然这几款产品

带给业界极大震撼，但在消费市场却没有掀起多大的波澜。 

2018 年以来，受房地产市场的影响，制造业尤其是家电行业增长放缓，“市场难”成为行业基调。

同时，大家电市场往往难以引发较大关注度，在这样的市场背景下，如何通过有效的营销传播刺激

消费欲望，进而抢占市场成为第一大重点。 

营销目标 

向消费者传达#万家乐白玉美学#的生活理念，树立产品全力，促进电商销售。 

策略与创意 

当前文化自信和文化崛起，东方美学文化备受年轻一代消费者青睐，产品命名“白玉”，主打“白玉

美学“外观，大打东方美学元素，同时与中国钢琴名片李云迪合作，借助李云迪的艺术背景以及本

身带有的特殊气质为产品站台背书。与此同时与国潮开创者天猫联合发售，助力销售。 

执行过程/媒体表现 

前期产品内容铺排：媒体发布产品稿，为产品背书、铺垫内容，为产品正式上线制造声量。 

借势明星：双微大号发布悬念海报，捆绑热门明星引起讨论；媒体，双微同步揭晓明星，借势明星

导流提高活动声量；双微大号联合发布明星 Vlog，预告 BIG DAY，种草产品；全国 7 的线下同屏，

线上线下媒体资源联合全方位曝光产品，强势导流天猫旗舰店。 

流量平台：国内两大种草平台什么值得买、小红书，家居垂直平台一兜糖，三大平台达人从不同角

度种草产品，全力导流电商；今日头条，抖音两大流量阵地硬广投放，强势曝光引流。 

首发仪式：邀请瑞丽家居主编，国号设计师，天猫代表，李云迪等人出席，联合为产品站台，利用

直播扩大活动曝光量，进一步导流电商；抖音 KOL 现场打卡扩大传播圈层。 
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后续传播：最大化利用线下活动素材进行回顾传播，背书产品。 
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营销效果与市场反馈 

微博：总阅读量超 5194.7 万次、总互动量达 3.07 万次。 

微信：总阅读量超 29.72 万次、互动量达 5238 次。 

什么值得买：3 位达人发文，总互动量（不包含曝光量）达 371 次。 

小红书：5 位达人发文，总曝光量超 24 万，总互动量达 1898 次。 

一兜糖：5 位达人发文，总曝光量超 16 万，总互动量达 1654 次。 

抖音：2 位达人发布，总观看量超 23.5 万，总互动量达 6659 次。 

今日头条图片信息流投放：总曝光量超 128 万，总点击量超 1.89 万次。 

抖音视频信息流投放：总曝光量超 122 万，总点击量达 9846。 

瑞丽家居图片信息流投放：总曝光量超 4.85 万。 

天猫直播观看量超 36.98 万，互动量超 30.45 万；一直播观看量达 6 万。 

传播总影响人数不少于 1.39 亿人次。 


