
第 11 届金鼠标数字营销大赛

《大山儿童秋冬时装秀》H5

广 告 主：腾讯公益

所属行业：公益平台

执行时间：2019.06.22-10.18

参选类别：公益营销类

营销背景

本次的公益项目是《为孩子送温暖新衣》，对于捐衣的公益，人们已经习以为常，甚至麻木，很难

博取社会的注意力。

营销目标

让更多人了解《为孩子送温暖新衣》公益项目，以及感受在冬天的贫困高寒地区的儿童急需保暖的

衣服过冬，并用捐款的方式付诸于行动。

策略与创意

在秋冬换季之时，将大山儿童的冬天日常穿着重新设计，用时装秀的方式呈现在都市人面前，从而

引起人们的关注，唤起大家的同理心。

执行过程/媒体表现

一、大山儿童时装秀拍摄过程

从各地山区挑选儿童，用他们冬天日常穿的的衣、裤、鞋、帽以及生活的事物来搭配出数套“秋冬

时装”，拍摄成“走秀”短视频。
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二、H5 创意呈现

（扫描二维码，观看完整 H5）

1、首页

2、选择你喜欢的小模特
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3、观看走秀视频

4、互动观看模特们的穿搭
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5、解锁设计灵感——你看到的“时装”其实是他们不堪的日常

互动：点击模特身上的服装，了解每件服装的心酸

6、点击捐款
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7、分享

三、媒介策略

人群：15~35 岁 高学历大学生、白领

投放时间：冬至前后

1、朋友圈广告定向投放

2、APP 开屏广告：豆瓣、喜马拉雅、网易云音乐、酷我音乐、知乎
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3、KOL 定制推文：文案君、十点读书会

4、知乎定制圆桌讨论区：《山区儿童冬天最真实生活状态是怎样的？》
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营销效果与市场反馈

*该项目荣获 2019 我是腾讯公益创益人大赛：银奖

一、投放期间营销效果数据

二、社会反馈与点评

投放当天豆瓣大号自发建立讨论区，网友真实评论
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2、双微“自来水”
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3、知乎问答专区引发网友真实评论

三、社会名人自发传播

1、R1SE 男团流量明星——夏之光发微博支持此次公益 H5，呼吁粉丝们关注捐款。

2、马化腾亲自捐款
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