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阿里×贪玩游戏 情怀营销下的品效双赢 

广 告 主：贪玩游戏 

所属行业：游戏行业 

执行时间：2019.03 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

1、贪玩游戏是国内互联网游戏知名品牌，贪玩蓝月在传奇类游戏中量级较大； 

2、行业处于增长放缓、头部游戏广告主产品同质化严重、优质流量采量困难； 

3、急需在稳定的投放中进一步突破，进一步扩大与竞品间的领先优势，注重效果，同时提高品牌影

响力。 

 

营销目标 

1、在保障前端注册成本的前提下，提升转化。 

2、提高贪玩品牌形象，曝光量提高 1.5 倍以上，增强贪玩游戏的明星品牌烙印，增强贪玩游戏用户

的明星情怀认知。 

策略与创意 

一、营销洞察 

目标人群——传奇高付费意向的中青年男性用户是主要目标用户。生活作息规律、中高收入的年轻

白领是传奇游戏的主力军，而且这类用户同时具有传奇游戏情怀和特定年代明星情怀。 
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产品卖点： 

1、 凭借旗下质量高、数量多、IP 强的优势，具备一定的自身获客能力； 

2、 注重产品角色及技能的打磨，装备体验及优惠活动的产品及运营能力深受用户喜爱； 

3、 明星代言人自带强烈情怀氛围及明星效应，能够培养用户传奇情怀。 

二、营销策略 

1、利用明星效应提升贪玩品牌影响力；对投放人群、用户肖像、产品卖点深入分析，结合媒体功能

定向、创意及落地页三维一体智能投放，精准分类目标人群，选取最佳投放素材、最佳投放时段，

提升客户转化量。 

 

人群定向策略：以用户对传奇的认知程度做分层； 

创意策略：主打明星创意，同时搭配复古型、装备展示型、解说型、美女引导型等多角度切入；  

落地页策略：明星助力，经典传奇玩法和创意素材高度统一，营造传奇游戏情怀到明星情怀的共鸣； 

时段周期策略：全天各个时段、每周每月周期规划。 

媒体功能策略：行业 DMP 圈定人群，配合 ocpc 分阶段出价策略高效获量。 

2、采用图片、视频分账户测试策略，结合正常人群定向+DMP 人群定向让账户结构更加稳固。针
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对不同阶段设置对应的优化周期，测试视频类及关键词等指标，择优投放。 

 

执行过程/媒体表现 

1、人群分层定向，集中大部分预算进行核心人群、意向人群的主要投放，通过关键词、dmp 圈定，

捕捉精准传奇用户。少量投放收入较高的人群，捕获潜在用户群体。 

 

2、创意维度，素材文案四大类出发，结合用户心理需求氛围年代情怀类、明星从众类、游戏画质体

验类、装备回收玩法类。 
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3、精细化对比测试，数据结论证明明星素材、免费玩法的方向更受用户欢迎，同时通过明星和传奇

游戏的强关联创意，培养用户的传奇情怀和明星情怀的共鸣。 
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4、落地页维度，明星素材制作的画面感融合度越高，落地页转化效率越高，明星的带入感强，更容

易引起用户的传奇情怀和明星情怀的共鸣。配合时段把控，更有效提升效果。 

 

营销效果与市场反馈 

最终成功将 ROI 占比由 8%提升至 16%，日曝光量由 1500 万增加至 4000 万，完成了 167%的

曝光增量。同时通过大量的精细化明星情怀和传奇游戏细节的配合，极大程度培养了用户从传奇

游戏情怀到明星情怀的共鸣，完成了品牌与效果的双重增长。 


