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阿里助力珍爱网竞争突围，真正懂用户的营销才会被买单 

广 告 主：珍爱网 

所属行业：网服 

执行时间：2019.09 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

珍爱网是由专业红娘提供服务的相亲网站, 在全国十余个城市设有线下直营门店，珍爱网注册会员

超过 1 亿。 

婚恋交友市场持续壮大，2019 年增幅显著，用户聚焦移动端；婚恋交友线上市场即触天花板，渗透

率持续走低；婚恋交友市场虽三足鼎立，竞争者依旧层出不穷。 

 

营销目标 

强化品牌渗透，深化品牌影响力，促进用户转化。 

策略与创意 

【营销洞察】 

自身产品分析：2018 年下半年起，珍爱网 APP 月活规模跃居行业榜首。 

行业竞品研究：深耕用户需求打磨产品，珍爱网用户与竞品用户重合度低。 

目标用户洞察：珍爱网目标用户与竞品用户群重合度低；目标用户聚焦一线及新一线中青层；

高学历好工作有财力，对理财/游戏/旅游/摄影等生活类应用和内容关注度高。 
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【营销策略】 

做好监控，快速策应——自身产品分析+行业竞品研究+目标用户洞察，关注流量波动，跟进投

放动态。 

用对方法，环环渗透——产品曝光+品牌渗透+引导转化，多主题高频次投放+针对性创意投放

相结合。 

找对目标，精确制导——明确差异化优势，细分用户检索需求，锁定目标受众，精准投放。 

选准资源，高效联动——整合多维度产品资源，以内容为核心逐层触达用户。 
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执行过程/媒体表现 

1、搜索场景下：高级样式霸屏+个性化创意需求精准匹配持续曝光。 

1) 恒星通过细化产品业务线，快速匹配到用户需求，高级样式持续霸屏吸睛。 

2) 卧龙通过细化用户需求，按需求进行词性分类覆盖人群，匹配专属文案及高级创意精准投放。  

  

2、信息流场景下：个性化定投+牵星系统大数据分析决策实现精准覆盖。 

1) 结合用户画像进行定向投放，扩大用户覆盖范围。 

2) 运用牵星 DMP，精准属性人群定向，实现精准覆盖。 

3) 投放素材结合用户差异化需求点，以内容打动实现触达，缩短用户转化链路，减少流失。 
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营销效果与市场反馈 

最终，UC 信息流投放转化率环比提升 180%，效果尤为突出。 


